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Sparkassen Bielefeld und Herford sowie der IHK Ostwestfalen zu Bielefeld gegru n-
det und ist fachbereichsiubergreifend zusténdig fir die Forderung von Existenzgri n-
dungen an der Fachhochschule Bielefeld. Es sll durch seine Aktivitaten fur eine

Verbesserung der Rahmenbedingungen fir Unternehmensgrindungen von Studi e-
renden und Hoc hschulabsolventen in der Region Ostwestfalen sorgen.
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Vorwort

Mit der Grindung des Bielefelder Institutes fur Unternehmensgrindung (BIfU) im
Jahr 2006 wurde der Grundstein fur ein Projekt gelegt, das das Ziel verfolgt, eine
Verbesserung der Grundungsférderung an der Fachhochschule Bielefeld zu errei-
chen. Nach nunmehr dreieinhalbjahriger Tatigkeit sahen wir es als wichtig an, eine
umfassende Evaluation unserer Tatigkeit durchzufihren. Da die von uns entwicke I-
ten Angebote sich insbesondere an die Studierenden der Fachhochschule Biadfeld
richten, erschien es uns sinnvoll, eéne Bewertung von dieser Zielgruppe vo rnehmen
zu lassen.Hierzu wurde eine entsprechende Befragung ko nzipiert und durchgefthrt,
deren Ergebnisse im Rahmen dieser Publikation vorgestellt werden. Unsere bisheri-
gen Erfahrungen haben uns gezeigt, wie wichtig das Angebot einer Existenzgrin-
dungsforderung durch eine Hochschule ist. Der Aufbau von entsprechenden Aktiv i-
taten stellt dabei ein Projekt dar, das Zeit und vor allem Professionalitat, Beharrlich-
keit, systematisches Vorgehen und Konzentration auf das Wesertliche erfordert .

Mit dieser Vero ffentlichung mochten wir die Entwicklung der Grindungsforderung
an der FH Bielefeld (aber auch an anderen Fachhochschulen) weiter voranbringen.
Wir wiinschen Ihnen eine interessante Lekture und hoffen wie bisher auf die Unt er-
stlitzung von Prasidium, Fachbereichen und Verwa ltung. Wir freuen uns Uber jede
Ruckmeldung zu diesem Thema.

Bielefeld, im Januar 2010

Hon.-Prof. Dr. Marc Hasenjager Prof. Dr. Thomas Plumer



Inhaltsverzeichnis

TabellenNVErZEICHNIS. .. ... e e e e e e enee e a e e e e e e e 5
PAX o] o] 1[0 [ a0 I53Y7=T =1 (o o g1 FS 7
ADKUIrZUNGSVEIZEICNNIS ...ttt e e e e e mmme e 7
O =T ][] (0 [T PP PP PPPPPPPPPPPPPPPP 8
1.1 Rahmenbedingungen und Untersuchungsgegenstand.............ccccooevvvieiieieeciccenennn. 8
1.2 Ziele der UNtersuChUNG..........oooiiiiiiii e e e e e e e e e 9
2. Konzeption der UNterSUCNUNG ......ooooiiiiiiiiiii e ee e eeees e e e 10
3. Darstellung der UntersuchungsergebniSSe...........ccooviiiiiiiiiiiiieeee e 12
3.1 Datenbasis undReprasentatiVitat ...............coocouviiiiiimmmnie e 12
3.2 Nutzung und Bewertung von Veranstaltungen zum BWL -Grundwissen ............ 20
3.3 Gastreferenten aus Unternehmen inLehrveranstaltungen ...........cccccceeiiiiiiieeneen. 24
3.4 Bekanntheit und Image des BIfU...........cooooiiiiiiiiiiiieeee e 27
3.5 Inanspruchnahme und Bewertung von Angeboten des BIfU ... 35
3.6 Grundungsinteresse von Studierenden...............ooovvviiiiiiiicre e 42
3.7 Verbesserungsvorschlage von Studierenden..............cocoeiiiiiimmmnnniiiiiiiiiiieeeee 45
4. Bewertung der Untersuchungsergebnisse und Maflihahmenempfehlungen........... 48
T = 4 | PP 51
LIteraturVerZEICHNIS ........coi i ee et e e e e e e e e e e e e e e e smmreeeaaeeas 53
Y 0] 0= 1 o [P P P PP TP ROPPRPPRS 54



Tabellenverzeichnis

Tabelle 1: Demographische Daten der Tellnehmer.........cccooooiiiiiiiiiiiiieeeeii e 13
Tabelle 2: Studiengdnge der Befragten aus dem FB Gestaltung...............cccevvevvvveennn. 14
Tabelle 3: Studiengange der Befragten aus dem FB Architektur und
BaAUINGENIBUIWESEN ...ttt e et e e et e s aeer e e e ee e e 15
Tabelle 4: Studiengénge der Befragten aus dem FB Ingenieurwissenschaften und
MANEMALIK ..ot e e e seenr e e e e e e e e e aes 16
Tabelle 5: Studiengdnge der Befragtenaus dem FB Sozialwesen.............ccceevvvvvvnnnes 17
Tabelle 6: Studiengénge der Befragten aus dem FB Wirtschaft und Gesundheit,
Lehreinheit WIrtSChaft ..........coooiiiiiie e eeen s 18
Tabelle 7: Studiengénge der Befragten aus dem FB Wirtschaft und Gesundheit,
Lehreinheit GESUNANEIL ...........uueieiiiii e e e 19

3EEI OOl wWo w3l POOET Ol wEQw+1 T UYL.LEOUUEO2DUOT 1 Ou
Tabelle 9: Wichtigkeit von betriebswirtschaftlichem Wissen fir die zukilnftige

LT (1Y 7= 110 | = | 21
Tabelle 10: Interesse an betriebswirtschaftlichen Lehneranstaltungen..................... 22
Tabelle 11: Zufriedenheit mit dem Angebot an betriebswirtschaftlichen
LenrveranStaltUNGEIN ..........u e e 23
Tabelle 12: Einbndung von Gastreferenten aus Unternehmen in Lehrveranstaltungen
..................................................................................................................................... 24
Tabelle 13: Interessantheit VON GaStVOItragen...........eeeeviiiiiiiiiiiieeeeiieeeeeee e e 25
Tabelle 14:Wichtigkeit der Einbindung von Unternehmensvertretern in
LenrveranStaltUNGEIN ..........u e e 26
Tabelle 15: Wunsch nach Einbindung von Gastreferenten aus Unternehmen........... 26
Tabelle 16: Bekanntheit des BIfU............oooviiiiiiiiiiin s 28
Tabelle 17: Bekanntheit der Marketingmaflinahmen des BIfU.................ccccooiiiiiieee. 30
Tabelle 18: Bekanntheit des Griindungscoaches der FH Bielefeld..................cuvvee.. 30
3EEI OO whzN-Blun®-/ UOKET ECEE?2waUOuw! (1 4 wl.OE3UI POI C
Tabelle 20: Nitzlichkeit des BIfU-ANGEDOLES .............uuiiiiiiiiiiiiiieeeiiiiieeeee e 32
Tabelle 21: Bedeutung der Existenz des BIfU..............coiiiiiiiiiiecriii e 33
Tabelle 22: Sympathie des BIfUAuft rittes in der Offentlichkeit ...........c..ccceeevveivee. 33
Tabelle 23: Bekanntheit der Kostenfreiheit der BIfU-Beratungsangebote................... 34
Tabelle 24: Nutzung von BIfU-Angeboten ..o e 35
Tabelle 25: Unabhangigkeit des BIfU-Beratungsangebotes..........ccccccceevviiiiiiiiccceeeenn, 36
Tabelle 26: Kompetenz des BIfU...........oiiiiiiiiii e seeee e 37
Tabelle 27: Breite des BIfUANGEDOLES .........uuuiiiiiiiiiiiiiiii e 37
Tabelle 28: Nutzung von Angeboten zur Grinderforderung ........cccooeevveiiiiiiievieeennn. 38
Tabelle 29: Globalzufriedenheit mit den Angeboten des BIfU ...........cccccvviiiiiiiiiieeennns 39
Tabelle 30: WeiterempfehlungSQUOLE.........cooviiiiiiiiii e eeme e 39
Tabelle 31 Inanspruchnahmeabsicht bezuglich des BIfU bei eventueller zukiinftiger
€10 o (3] o T RS OURRRPPPPRPY 40
Tabelle 32: Bekanntheit des Beratungsangebotes fur Abvsolventen.......................... 41



Tabelle 33:
Tabelle 34:
Tabelle 35:
Tabelle 36:
Tabelle 37:
Tabelle 38:
Tabelle 39:
Tabelle 40:
Tabelle 41.:

Grundungsneigung der Befragten insgesamt................oovvvvviiiimeeeennnnnns 42
Grundungsneigung nach Fachbereichen..........ccccccociiiiiiieeciiic. . 43
Gesprach mit Freunden Uber das eigene Grindungsinteresse................ 44

Gespréachsinteresse in Abhangigkeit von der Grindungsneigung...........45
Anmerkungen mit Bezug zum BIfU ... 45
Anmerkungen mit Bezug zu den Fachbereichen..................ccooiiiieeenni 46
Anmerkungen mit Bezug zur Kommunikation ............ccccceeeeeiiiiiiicennn.. . 46
SoNnstige ANMEIKUNGEN.......cooiiiiiiiiieeree s eeenee bbbl 47
Zusammenfassung der Empfehlungen.........cccccoeeviiiiiiiiiiiceceii e 50



Abbildungsverzeichnis

Abbildung 1: Existenzgriindungsférderung an der FH Bielefeld ...............ccoovvvvinnnie 56
Abbildung 2: Screenshot Fragebogen L..........ooiiiiiiiiieeeeeeee e 62
Abbildung 3: Screenshot Fragebogen 2.............ooooviviiiiiiiccei e 62
Abbildung 4: Screenshot Fragebogen 3.........oooiiiiiiiiiiiii e 63
Abbildung 5: Screenshot Fragebogen 4...........ooovvoeiiiiiiiiee e 63
Abbildung 6: Screenshot Fragebogen S..........ooiiiiiiiiiiee e 64
Abbildung 7: Screenshot Fragebogen B............ovvvviiiiiiiiiiieeci e 64
Abbildung 8: Screenshot Fragebogen ... 65
Abbildung 9: Screenshot Fragebogen 8............oovviiiiiiiiiieec e 65
Abbildu ng 10: Screenshot Fragebogen 9...........cccooooiiiiiiiiieeei e 66
Abbildung 11: Screenshot Fragebogen 10..........cooooiriiiiiiiiiiicme e 66
Abbildung 12: Screenshot Fragebogen L1L..........ooouviiiiiiiiiiicceiciee e eeeei 67
Abbildung 13: Screenshot Fragebogen 12.........ccoooiiiiiiiiiiiiiccee e 67
Abbildung 14: Screenshot Fragebogen 13...........oooiiiiiiiiiii i eeeen 68
Abbildung 15: Screenshot Fragebogen 14...........cooooiiiiiiiiiiiiceee e 68
Abbildung 16: Screenshot Fragebogen 15............ouviiiiiiiiiiiire e eeeen 69
Abbildung 17: Screenshot Fragebogen 16...........ccoooveiiiiiiiiiiiccee e 69
Abbildung 18: Screenshot Fragebogen L17..........coooiiiiiiiiiiiiiicee e 70
Abbildung 19: Screenshot Fragebogen 18.............oovviiiiiiiiiicceccree e 70
Abbildung 20: Screenshot Fragebogen 19..........cooooiiiiiiiiiiiiicce e 71
Abbildung 21: Screenshot Fragebogen 20.............oovuuiiiiiiiiiiceceee e eeeees 71
Abbildung 22: Screenshot Fragebogen 21...........coooo e 72
Abbildung 23: Screenshot Fragebogen 22..............uuueeiiiiiiicccccee e eeeees 72

Abkirzungsverzeichnis

BIfU
BWL
bzw.
ca.
FB
FH
WS
ZUG

Bielefelder Institut fir Unternehmensgrindung
Betriebswirtschaftslehre

beziehungsweise

circa

Fachbereich

Fachhochschule

Wintersemester

Zentrum fir Unternehmensgriindung



1. Einleitung

1.1 Rahmenbedingungen und Untersuchungsgegenstand

Bereits im Sommer 2006 wurde das Bielefelder Institut fur Unternehmensgrindung

(BIfU) gegrundet. Das BIfU ist ein In-Institut der Fachhochschule Bielefeld. Es ist
fachbereichslbergreifend fur die Existenzgrindungsférderung an der Fachhoc h-
schule Bielefeld zustandig und bl ndelt alle Aktivitdten der Hoc hschule auf diesem
Gebiet. Vor diesem Hintergrund geht es letztlich darum, das BIfU als Marke fir Exi s-
tenzgrindungsforderung an der FH Bielefeld zu etablieren. Insbesondere Studiere n-
de und Absolventen sollen sich an das BIfU erinnern, wenn es um die eigene Seb-
standigkeit bzw. Unternehmensgrindung geht. Die Aktivitaten des BIfU zielen d a-
rauf ab, einer breiten Masse von Grindern und Grindungsinteressierten ein Unte r-
stitzungsangebot zu bieten. Es sollen also insbesondere auch Studierse-
de/Absolventen betreut w erden, die ohnehin ein Unternehmen gegriindet bzw. sich
selbstandig gemacht hatten.® Diese Philosophie der FH Bielefeld unterscheidet sich
insofern von vielen anderen Universitaten und Fachhochschulen, die fir diese Ziel-
gruppe bewusst keine besonderen Unterstitzungsangebote bieten.? Grundlegendes
Ziel ist es dabei auch, die Perspektive der selbstandigen beruflichen Tatigkeit starker
in das Blickfeld der Studierenden zu riicken.? Hierbei hat auch der bereits im Jahr
2003 vom Rektorat der Fachhochschule Bieleftd getroffene Beschluss dass in allen
Fachbereichen ein Grundverstéandnis flir betriebswirtschaftliche Zusammenhange
vermittelt werden soll , eine grundlegende Bedeutung .*

Die Rahmenbedingungen fir Existenzgrindungen durch Studierende und Hoc h-
schulabsolventen sollen insgesamt so verbessert werden, dass sich mittel bis lang-
fristig Qualitat und Quantitat der Unternehmensgrindungen im Umfeld der Hoc  h-
schule erhohen. Das allgegenwartige Risiko des Scheiterns soll dadurch reduziert
werden.®

Vor dem Hintergrund d er bereits seit mehreren Jahrenan der FH Bielefeld stattfin-
denden Grundungsférderung erscheint es sinnvoll, eine Evaluation der Aktivitaten

1 Am Fachbereich Gestaltung gibt es fir viele Absolventen haufig kaum eine Alternative zur Selbstan-

digkeit, da in bestimmten Tatigkeitsbereichen nur wenige abhangige Beschéftigungsverhéltnisse am
Arbeitsmarkt angeboten we rden.

2 |nsofern ist auch die von Braukmann/Koch/Wagnen einem Thesenpapier zur zukinf tigen Gestaltung

von Programmen zur Forderung von Existenz - und Unternehmensgrindungen aus Hochschulen

aufgestellte These Nr. 4, dass die Forderung von Griindungen aus Hochschulen vorwiegend auf sol-

ET 1 w&ULOEUOT I Owodb4al OUUDPI UU whkeb MaB larORioduitOubd Progessiiob | WE UUE |
YEUDOOI OQwil Ol 6041l PET Ol UwUDPOGE? OwYOUWET Ow' pOUI U1 UUBE wI
ferenzierter zu betrachten (Braukmann/Koch/WagnerlO Thesen zur zukinftigen Gestaltung von Pro-

grammen zur Férderung von Exis tenz- und Unternehmensgrindu ngen aus Hochschulen, S. 2.

3 Siehe hierzu Fachhochschule Bielefeld/Ministerium fiir Innovation, Wissenschaft, Forschung und

Technologie des Landes Nordrhein-Westfalen: Ziel- und Leistungsvereinbarung Ill (ZLV 2007 -2010)

zwischen der Fachhochschule Bielefeld und dem Ministerium fiir Innovation, Wissenschaft, Fo r-

schung und Technologie des Landes Nordrhein-Westfalen, S. 5.

4 Siehe Fachhochschule Bielefeld Rektorat: Eckpunkte fir Bachelor-Sudiengéange an der FH Bielefeld

vom 02.07.203

5Vgl. Plumer (2006), S. 11



durchzufihren. Hierbei ist vor allem auch die Arbeit des BIfU von besonderem Int e-
resse.Im Dezember 2009wurde daher eine Online-Befragung aller Studierenden der
FH Bielefeld durchgefiihrt. Die Ergebnisse dieser empirischen Untersuchung werden
im Rahmen dieses Forschungsberichtesvorgestellt und bewertet. Hieraus sollen Er-
kenntnisse fiir die Arbeit des BIfU gewonnen werd en, um eine weitere Optimierung
der Angebote fur Grindungsinteressierte und Griinder aus den Reihen der FH Biel e-
feld ¢+ aber auch aus der Regiont erreichen zu kbnnen.®

1.2Ziele der Untersuchung
Ausgehend von den Rahmenbedingungen der Grindungsforderung an der FH Bie-
lefeld konnen fur die Konzeption der Evaluation folgende Ziele definiert werden:

1. Informationen zur Umsetzung und Akzeptanz von Veranstaltungen zum B a-
siswissen Betriebswirtschaftslehre (Teilnahme, Wichtigkeit, Interesse, Bewer-
tung) und zur Einbin dung von Gastreferenten aus Unternehmen in Lehrver-
anstaltungen gewinnen.

2. Informationen erhalten Gber Bekanntheit und Image des BIfU sowie zum E r-
folg von Marketingaktivitaten des BIfU (Markenbekanntheit, Markenimage ,
Wahrnehmung von Mark etingmaf3nahmen).

3. Informationen zur Inanspruchnahme von Angeboten des BIfU (Inanspruch-
nahme tatsachlich, genutzte Angebote, Zufriedenheit, Weiterempfehlungsab-
sicht) erheben.

4. Erkenntnisse gewinnen zur Absicht von Studierenden, zukiinftig Angebote
des BIfU in Anspruch nehmen zu w ollen (Inanspruchnahmeabsicht).

5. Das grundsatzliche Grindungsinteresse der Studierenden erheben (Grin-
dungsneigung).

6. Statistische Informationen ermitteln (Geschlecht, Semesterzahl, Fachbereich,
Studiengang, Alter).

7. Verbesserungsvorschlage und Anmerkungen der Studierenden erheben.

6 Eine Ubersicht Giber den aktuellen Stand der Existenzgriindungsférderung an der FH Bielefeld findet
sich im Anhang 1 (Abbildung hwO$ RPUUI 04T ULOEUQUWHEEFUEDEBUOEWBOWE! DI OI
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2. Konzeption der Untersuchung

Fur die durchzufiihrende Studie musste ein geeignetes Erhebungsverfahren gefun-
den werden. Nach Abwé&gung verschiedener Vor - und Nachteile wurde letztlich der
Entschluss gefasst, einen internetbasiertenFragenbogen zu entwickeln, den die Stu-
dierenden dann online ausfillen konnten. Der Online -Fragebogen wurde mit der
Software der Firma eQuestionnaire® erstellt. Daftir wurden vor dem Hintergrund der
formulierten Untersuchungsziele die notwendigen Fragen und Skalen entwickelt. Im
Rahmen umfangreicher Pretests wurde das Erhebungsinstrument unter Realbedi n-
gungen getestet und weiter optimiert. Der endgultige Fragebogen umfasste 54 Vari-
ablen? Eine entsprechend programmierte Filterung sorgte dafur, dass die teil neh-
menden Studierenden mdglichst nur mit Fragen konfrontiert wurden, die sie auch
sinnvoll beantworten konnten. Es konnte dabei von einer maximalen Befragungs-
dauer von ca. funf Minuten ausgegangen werden. Die Erhebung wurde als
Querschnittsstudie konzipier t. Den Teilnehmern wurde Anonymitat zugesichert,
weshalb auch davon Abstand genommen wurde, die Teilnahmequote Uber ein G e-
winnspiel zu e rhdhen.

Im Rahmen des an die Studierenden gerichteten Anschreibens wurde besonders d-
rauf geachtet, den geringen Zeitaufwand und die Wichtigkeit der Teilnahme herau s-
zustellen. Ebenso wurde ¢ im Rahmen der Méglichkeiten der Software ¢ darauf ge-
EEI Ul OOWE] Ow%UET 1 EOT 1 OwOOx Uiel warlesuldtzBichOdieE | OE ? w
Teilnahmeschwelle méglichst niedrig zu halten, d.h. mdglichst viele Studierende zur
Teilnahme zu bewegen?

Die Grundgesamtheit der Befragung bildeten alle Studierenden der Fachhochschule
Bielefeld, die im Wintersemester 2009/10 in einem reguldren Vollzeitstudiengang
eingeschrieben waren. Studierende von dualen Studiengangen und von Verbun d-
studiengédngen wurden nicht bertcksichtigt. Laut der offiziellen Statistik der FH Bi e-
lefeld konnten somit 6563 Studierende ermittelt werden, die in die Studie einzub e-
ziehen waren.!® Diesen Studierenden sollte ein Link mit der Internetadresse fir den
Online-Fragebogen lber den zentralen Hochschulverteiler (Funktionsadressen der
FH Bielefeld) zugesendet werden, was einer Vollerhebung entspricht. Unter anderem
aufgrund der Tatsache, dass die EMail -Accounts der Studierenden nicht umgehend
nach der Exmatrikulation geléscht werden, habent unter Berucksichtigung der Vor-
gaben beziglich der Studienganget+ am 11.12.2009nsgesamt 7725 Studierende eine
E-Mail mit einem Anschreiben und dem Link zur Befragung erhalten. ** Eine Be-
schrankung auf die tatsachlich eingeschriebenen Studierenden liel3 sich somit aus
praktischen Grinden nicht exakt realisieren, was aber keine negativen Auswirku n-
gen auf die Studienergebnissegehabt haben dirfte. Eine E-Mail zur Erinnerung der

7 Unter einem Pretest versteht man die Uberpriifung des Erhebungsinstrumentes im Rahmen einer

Vorstudie.

8 Der vollstandige Fragebogen findet sich im Anhang 4.

9\V/gl. Hasenjager/Hertél w%UET 1 EOT 1 OOEaAOUU6 wOEEBUw UT 1 wbUUOwODPU?2n,0w?2
10 Fachhochschule Bielefeld, Dezernat II: Endgiltige Studierendenzahlen zum WS 2009/10, Stand:

15.11.2009

11 Der Text zum Anschreiben findet sich im Anhang 3.
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Studierenden, die noch nicht teilgenommen hatten, wurde am 16.12.2009 an die gle
che Anzahl von Studierenden versendet.’? Ziel musste es letztlich sein, eine mdg-
lichst hohe Teilnahmequote zu erreichen, um weitestgehend stabile Daten zu erhal-
ten. Am 27.12.2009wurde die Untersuc hung abgeschlossen, d.h. die Online
Befragung wurde vom Netz genommen. Die Untersuchungsdaten wurden vom O n-

line-Befragungstool in das Statistikprogramm SPSS 16 ubertragen und anschlieRend
damit ausgewertet.

12 Der Text zum Erinnerungsschreiben findet sich im Anhang 3.
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3. Darstellung der Untersuchungsergebnisse

3.1Datenbasis und Reprasentativitéat

Im Rahmen der Studierendenbefragung wurde eine Vollerhebung durchgefthrt, d.h.
alle Studierenden, die im Wintersemester 2009/10in einem Vollzeitstudiengang an
der FH Bielefeld eingeschrieben waren, haben einen Link zur Online-Befragung er-
halten. Hierbei wurde Uber die Softwareeinstellungen des Online -Befragungstools
ein mehrfaches Ausflllen des Fragebogensweitestgehend verhindert . Wie in Kapitel
2 dargestellt wurde, bestand die Grundg esamtheit aus 7725 Studierenden, diezum
Befragungszeitpunkt im zentralen E-Mail -Verteiler enthalten waren (Vollzeitstudi e-
rende). Von Bedeutung fur die Frage, wie aussagekraftig die erhobenen Daten fir
alle Studierende der FH Bielefeld sind, sind drei Kriterien:

a) Die Teilnahmequote. Diese ®llte mdglichst hoch sein.

b) Die Zahl der Abbrecher. Diese sollte mdglichst niedrig sein.

c) Der Grad der Ubereinstimmung der demographischen Daten der Teilnehmer mit
den demographischen Daten der Grundgesamtheit. Dieser sollte moglichst hoch sein.

Von den 7725 angeschriebenen Studierender(N) beteiligten sich 1665 an der Befa-
gung. Die Teilnahmequote betragt brutto somit 21,6 %. Davon fillten 1524 Persaen
den Fragebogen vollstandig aus.!® Die Abbrecherquote betragt somit 8,5 % (141 Pe
sonen). Die Teilnahmebereitschaft der Studierenden kann insgesamt als erfreulich
hoch bezeichnet werden.

Die Analyse der Abbrecher ergab keine besonderen Auffalligkeiten.* Aufgrund der

hohen absoluten Teilnehmerzahl und der geringen Abbrecherquote sollen im Rah-
men der weiteren Analysen nur vollstindige Datensatze berlcksichtigt werden.

(Teilnahmequote netto: 19,7%; n =1524).

Die nachfolgende Tabelle 1 zeigt die wichtigsten demographischen Daten im Uber-
blick.

B$DOPT T w3l POOI T Ol Uwl EEl OWEOwWS$ OET wEIT Y ulU U OORickedd wEvd UT 1
was sich daran erkennen lasst, dass sdmtliche Fragen beantwortet worden sind und der Abbruch auf
der letzten Seite der Befragung erfolgte, wo nur die offene Frage zu weiteren Anmerkungen angezeigt
wurde. Diese Datensétze (12 Stiick) warden den vollst andig ausgefiillten Datenséatzen hinzugerechnet.
14 Anteile der Abbrecher nach Fachbereichen: Gestaltung: 8,5 %, Architektur und Bauingenieurwesen:
10,6 %, Ingenieurwissenschaften und Mathematik: 35,5 %, Sozialwesen: 17,7 %, Wirtschaft und &
sundheit: 25,5 %.In den Fachbereichen Architektur und Bauingenieurwesen, Ingenieurwissenschaften
und Mathematik sowie Sozialwesen sind Anteile der Abbrecher etwas héher als der jeweilige Anteil
des Fachbereichs an der Gesamtzahl der Studierenden. Im Fachbereich Wirtschaftist der
Abbrecheranteil deutlich geringer. Diese Abweichungen erscheinen insgesamt aber tolerabel. Die
Analyse der Zeitpunkte (Variablen), zu denen der Abbruch erfolgte, zeigte keine problematischen
Fragen.

12



o . Daten aller Studieren-
Kriterium Daten der Teilnehmer den der FH Bielefeld™® Bemerkung
FB Gestaltung FB Gestaltung
41% 8,6 %
FB Architektur und FB Architektur und
Bauingenieurwesen Bauingenieurwesen
6,5 % 8,3%
FB Ingenieurwissenschaf- | FB Ingenieurwissenschaf-
ten und Mathematik ten und Mathematik . .

_ _ 34.0 % 33.0 % Kleinere Ifachb_erelche _
Anteil der Studierenden ' ' unterreprasentiert. Betrifft
nach Fachbereichen (FB) FB Sozialwesen FB Sozialwesen \rlgi::ﬁ lg;nsga?tzr']:;(:hbe'

14,1 % 15,3 % '
FB Wirtschaft und FB Wirtschaft und
Gesundheit Gesundheit
40,8 % 34,8 %
Sonstiges
0,5%
E = 100 E = 100
1. Semester. 25,5% 1. Semester. 22,3 %
2. Semester: 6,5 % 2. Semester: 4,8%
3. Semester: 18,8 % 3. Semester: 18,6 %
4. Semester: 4,1% 4. Semester: 4,8%
5. Semester: 16,0 % 5. Semester: 13,5%
6. Semester: 52% 6. Semester: 3,8 %
Aktuelle Semesterzahl an 7. Semester: 8,8% 7. Semester: 9,9 % Hohere Sem_ester (ab 9.
der EH Bielefeld 8. Semester: 4,4 % 8. Semester: 3,1 % Semest_er) leicht unterre-
9. Semester: 4,9 % 9. Semester:  7,2% préasentiert.
10. Semester: 1,7 % 10. Semester: 1,6 %
11. Semester: 1,4 % 11. Semester: 3,1 %
12. Semester: 0,9 % 12. Semester: 0,88 %
13. Semester 13 Semester
und mehr: 1,7 % und mehr: 6,5 %
E  99,9% E = 100, O
Mannlich: 58,3 % Mannlich: 60,2 % Frauen leicht iiberrepra-
Geschlecht Weiblich: . 41,7 % Weiblich: . 39,8 % sentiert
= 100, = 100, )
18-21 Jahre: 17,2% 18-21 Jahre: 13,4 %
22-25 Jahre: 44,8 % 22-25 Jahre: 40,4 % " .
Alter 26-29 Jahre: 28,3 % 26-29 Jahre: 28,4 % ?gﬁ::n?tjgt'::;”p‘igs(sg_3o
30-33 Jahre: 55 % 30-33 Jahre: 10,2 % tiert
34-55 Jahre: 4,3 % 34-55 Jahre: 7,6 % )
E 100,1% Z =00,0%

Tabelle 1. Demographische Daten der Teilnehmer

Die Studierenden des Fachbereichs Gestaltung sind in der Befragung deutlich unter-
reprasentiert, was insofern verwundert, da das grundsatzliche Interesse an Selbstén-
digkeit in diesem Fachbereich eigentlich besonders ausgepragt ist. Eine Ursacha-
analyse ist an dieser Stelle nicht moglich. Dass éltere Studierende und Studierende

15 Als Referenz wurde die offizielle Einschreibe - und Altersstatistik der FH Bielefeld verwendet (Fac h-
hochschule Bielefeld, Dezernat II: Endgultige Studierendenzahlen zum WS 2009/10, Stand: 15.11.2009
und Fachhochschule Bielefeld, Dezernat II: Altersstatistik zum WS 2009/10, Stand: 21.12.2009). Die in
Kapitel 2 beschriebene Tatsache, dass die Grundgesamtheiten von Befragten und Eingeschriebenen
laut Statistik nicht exakt identisch ist, kann an dieser Stelle vernachlassigt werden.
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aus hohen Semestern unterreprasentiert sind, ist nachvollziehbar. Zum einen sind
die beiden Variablen nicht unabh&ngig von einander und zum anderen durften viele

der Studierenden in den hohen Semestern mit ihrer Abschlussarbeit beschaftigt sein
und die Hochschule nicht mehr regelmafdig aufsuchen. Aus diesem Grund werden
maoglicherweise auch die E-Mails Uber den Hochschul -Account seltener abgerufen.

Die nachfolgenden Tabellen zeigen die Beteiligung der Fachbereiche nach Studie-
gangen.

Studiengange FB Gestaltung
(In welchem Studiengang erwerben Sie Ihren Hochschulabschluss?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent Gliltige Prozente Prozente
Gultig Bachelor Gestaltung 36 2,4 57,1 57,1
Master Gestaltung 2 1 3,2 60,3
Diplom Gestaltung 25 1,6 39,7 100,0
Gesamt 63 4,1 100,0
Fehlend nicht anwendbar 1461 95,9
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 2: Studiengange der Befragten aus dem FB Gestaltung

Im Vergleich zur Gesamtheit aller am Fachbereich eingeschriebenen Studierenden
sind die Bachelor-Studierenden in der Studie Uberreprasentiert: 45,5 % der Stude-
renden des Fachbereichs sind im BachelofStudiengang eingeschrieben, in der Befra-
gung entstammen 57,1 % dieser Gruppe. De Diplom -Studierenden sind dagegen
unterreprasentiert (50,8 % der Studierenden des Fachlereichs sind im Diplom -
Studiengang, in der Befragung entstammen nur 39,7 % dieser Gruppe).t®

16 Fachhochschule Bielefeld, Dezernat Il: Endgultige Studierendenzahlen zum WS 2009/10, Stand:
15.11.2009

14



Studiengange FB Architektur und Bauingenieurwesen
(In welchem Studiengang erwerben Sie Ihren Hochschulabschluss?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent [Giltige Prozente Prozente
Giiltig Bachelor Architektur 11 7 11,1 11,1
Bachelor
Bauingenieurwesen 33 2,2 333 44,4
Bachelor
Projektmanagement Bau 30 2,0 30,3 74,7
Master Integrales Bauen 9 6 9.1 83,8
Diplom Architektur 7 5 71 90,9
Diplom Bauingenieurwesen 2 1 2,0 92,9
Diplom
Projektmanagement Bau 7 S 7,1 100,0
Gesamt 99 6,5 100,0
Fehlend |nicht anwendbar 1425 935
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 3: Studiengange der Befragten aus dem FB Architekur und Bauingenieurw e-
sen

Die Bachelor-Studierenden des Studiengangs QArchitektur ? sind in der Befragung
unterreprasentiert: 17,9 % der Studierenden des Fachbereichs sind im Bachelor
Studiengang QArchite ktur ? eingeschrieben, an der Befragung haben sich abe nur

11,1 % der Studierenden dieser Gruppe beteiligt. Unterreprasentiert sind in der B e-

fragung zudem die Studierenden der Diplom -2 UUE D1 O1 40T 1 watséitE | U1 OC
OPET wUDPOEwWwhhOA wi wl bOledWIED UWDIitdihcietusidR2 wwed! EUD O
eingeschrieben). Die Studierenden der Bachelor-Studiengange (Bauingenieurwesen?

und GProjektmanagement Bau? sind in der Befragung Uberreprasentiert. 30,3 % der
Studierenden des Fachbereichs sind im BachelofStudiengang (Bauingenieurwesen?
eingeschrieben, in der Befragung entfallen 33,3 % der Teilnehmer auf diese Gruppe.

22,3 % der Studerenden sind im Bachelor-Studiengang GProjektmanagement Bau?
eingeschrieben, wahrend sich 30,3 % dieser Studierenden an der Befragung beteiligt

haben. Ebenfalls Uberreprasentiert sind auch die Studierenden des Master-
Studienganges Tatsachlich sind 4,4 % der Studierenden des Fachbereichs in diesem
Studiengang eingeschrieben?”

17 Fachhochschule Bielefeld, Dezernat Il: Endgultige Studierendenzahlen zum WS 2009/10, Stand:
15.11.2009
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Studiengange FB Ingenieurwissenschaften und Mathematik
(In welchem Studiengang erwerben Sie Ihren Hochschulabschluss?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent [Giltige Prozente Prozente
Giilti Bachelor
uitig Angewandte Mathematik 43 2,8 8.3 8.3

Bachelor
Apparative Biotechnologie 16 1,0 31 11,4
Bachelor Elektrotechnik 42 2.8 8.1 19,5
Bachelor Informationstechnik 50 33 9,7 29.2
Bachelor Maschinenbau 121 7.9 23.4 52,5
Bachelor Produktentwicklung
Mechatronik 36 2,4 6.9 59,5
Bachelor Produktions- und
Kunststofftechnik 9 6 1,7 61,2
Bachelor
Regenerative Energien 79 5,2 15,3 76,4
Bachelor
Wirtschaftsingenieurwesen 37 2,4 71 83,6
Master
Optimierung und Simulation 10 7 1.9 85,5
Diplom Elektrotechnik 20 1,3 3,9 89,4
Diplom Informationstechnik 25 1,6 48 94,2
Diplom Maschinenbau 14 9 27 96,9
Diplom Mathematik 6 4 1,2 98,1
Diplom Produktentwicklung 10 7 1,9 100,0
Gesamt 518 34,0 100,0

Fehlend nicht anwendbar 1006 66,0

Gesamt 1524 100,0

Tabelle 4: Studiengange der Befragten aus dem FB Ingenieurwissenschaften und M-
thematik

Die Studierenden der Bachelor-r2 OUE DT OT 4011 wd O7 1bOR@AUG ud, | B O
UPOOUUIudi&uaid?l O1 UE UD Yhahersieh siérkerib@ealigt als ihr ent-
sprechender Anteil bei den tatsachlich eingeschriebenen Studierenden ausmacht
BEUUVUAET OPET wi POT 1T UET UDPI B0l DmBO®BE wd OrGIED
im SUUED] OT EOT woO( Of OUOEWD OB W BIOHI2GIEDW 00 E 01
EOI UT B0,304der Studierenden des Fachbereichs Unterreprasentiert sind dag e-
gen die  Studierenden der  Bachelor-Studiengange O/ UOEUOWI OUPDE
OUBT ¥, 1 ET EU DO DHEVDWHRO BV UU0OI 1 U1 ET OPORW 3 EUU
@)

=
& B,
(¥
F J)

schrieben sind im Studiengang O/ UOEUOUI OUPPEOOUOT v, 1 ET EUUO
Studiengang O/ U O tsOUOE w * UOU U U U O3 4 Wér BiudepetunudesO
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Fachbereichs) sowie die Studierenden aller Diplom -Studiengange und des Master
Studiengangs.®

Studiengange FB Sozialwesen
(In welchem Studiengang erwerben Sie Ihren Hochschulabschluss?)
Haufigkeit Prozent |[Giltige Prozente K;rrg;(leiﬁtr(tee
Gultig ﬁgg;‘e"”-k der Kindheit 49 3,2 22,8 22,8
gogik der Kindhei
Bachelor Soziale Arbeit 103 6,8 47,9 70,7
Master Angewandte
Sozialwissenschaften 5 3 2,3 73,0
Diplom Sozialarbeit 19 1,2 8.8 81,9
Diplom Sozialpadagogik 39 2.6 18,1 100,0
Gesamt 215 14,1 100,0
Fehlend nicht anwendbar 1309 85,9
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 5: Studiengange der Befragten aus dem FB Sozialwesen

Bezogen auf den Fachbereich Sozialwesen sind die Studierenden der beiden Baad
lor-Studiengange unter den Teilnehmern der Befragung deutlich Gberreprasentiert
(Tatsachlich eingeschrieben sind im Studiengang®/ 8 EET O1 POwE n6pws pOET |
USEwBbOwW2UUEDI O EOT w O 2déraFubHiédnden dé& FaEhbereinhs)y O w U
und die Studierenden der beiden Di plom-Studiengange deutlich unterreprésentiert .*°

18 Fachhochschule Bielefeld, Dezernat Il: Endgultige Studierendenzahlen zum WS 2009/10, Stand:
15.11.2009
19 Fachhochschule Bielefeld, Dezernat 1l: Endgultige Studierendenzahlen zum WS 2009/10, Stand:
15.11.2009
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Studiengange FB Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Wirtschaft
(In welchem Studiengang erwerben Sie Ihren Hochschulabschluss?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent [Giltige Prozente Prozente
Giili Bachelor
ultig Betriebswirtschaftslehre 202 13,3 39,2 39,2

Bachelor International
Studies in Management 26 1.7 5,0 44,3
Bachelor
Wirtschaftsinformatik 60 3,9 11,7 55,9
Bachelor
Wirtschaftspsychologie 28 18 54 61,4
Bachelor Wirtschaftsrecht 87 57 16,9 78,3
Master
Betriebswirtschaftslehre 3 2 6 78,8
Master Vertragsgestaltung
und -management 2 1 4 79,2
Diplom Wirtschaft 58 3.8 11,3 90,5
Diplom European
Studies in Management 8 S 16 92,0
Diplom Wirtschaftsrecht 41 2,7 8,0 100,0
Gesamt 515 33,8 100,0

Fehlend |nicht anwendbar 1009 66,2

Gesamt 1524 100,0

Tabelle 6: Studiengange der Befragten aws dem FB Wirtschaft und Gesundheit, Lehr-
einheit Wirtschaft

Unter den Befragten sind die Studierenden des Bachelor2 UUEDIT OT E®1 1 Uw 06
UET EI UUUI ET U? w UtatsAEhlich kingéséhliebed Gildl 20,8 Wi der Studk-

renden der Lehreinheit Wirtschaft ). Gleiches gilt auch fur die Studierenden der Di p-

lom-2 OUED] O1 8011 wO6PDUUUET EIl UPwWwUBEwWO6PWAHUET ET U
1 O1T EOT wO6PUUUETEI UPwhkOhw it wEIl Uw2UUER Ul OEIT «
UET UPI ETl OwUOE wb Ow2 U A 1Al 2EOuhenasEabsobart Gt deE | U
Befragung sind die Studierenden der Bachelor-2 OUE DI O1T 40T 1 wd! $-0UDI EL

Ol TUI 20w 6 DPUVUUVET EI UUDPOI OUOEUDPO?2w UOEw 6PUUUET |
UET UPI El OwWUPOEwWDbOwW2U0UEDI O1 EOT wd! 1 UWenid&cUpPDUUU
+1 TUI DOT 1 POwWw6PUUUET EI OOwbOwW2UUEDI O Ed@i-wd6 UL
1 OT EOT wO6 PDUUUET EIl UPxUAET OOOT Pl 2wt ONwiUu 6 AB

20 Fachhochschule Bielefeld, Dezernat II: Endgiltige Studierendenzahlen zum WS 2009/10, Stand:
15.11.2009
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Studiengange FB Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Gesundheit
(In welchem Studiengang erwerben Sie lhren Hochschulabschluss?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent |[Giltige Prozente Prozente
Giilti Bachelor Anleitung und
uitig Mentoring Gesundheitsberu- 57 3.7 53.3 53.3
fo , , ,
Bachelor
Pflege und Gesundheit 37 2,4 34,6 87,9
Master Berufspadagogik
Pflege und Gesundheit 12 8 11,2 99,1
Anderer 1 1 9 100,0
Gesamt 107 7,0 100,0
Fehlend nicht anwendbar 1417 93,0
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 7: Studiengarge der Befragten aus dem FB Wirtschaft und Gesundheit, Lehr-
einheit Gesundheit

Fur die Lehreinheit Gesundheit kann festgehalten werden, dass die Studierenden der
Bachelor-Studiengénge in der Befragung deutlich tGberreprasentiert und die Studi e-

renden der Diplom - und Master-Studiengange deutlich unterreprasentiert sind (Tat-

sachlich sind im Bachelor-2 OUE DT O1 EOQOT wd 600 ba@®iGT wrIOE Wy U Wi
dierenden der Lehreinheit Gesundheit eingeschrieben, im Bachelor-Studiengang

O/ 1T O1'TT wUOEwW&I UUGET 1 pADWE IO IWEGH uwpd ul At OB @ E
GeUUOET 1 PUUET UUIT 1T ? w2@UEmpd OO EEudD Gud,! B WAWIT Wx § EET O

Die durchgefuhrte Studie zeichnet sich dadurch aus, dasssich eine vergleichsweise

sehr grof3e Zahl von Studierenden an der Befragung beteiligt hat. Dies ist insofern

besonders bemerkenswert, weil Studierende im Allgemeinen nur ein geringes Teil-
nahmeinteresse gegentiiber solchen Befragungen zeigen UOE wb |1 POWEEGw3 1 1 OE
Uil 04T ULOEUOT Ui gUET UUOT 2wOUlUwI POT wUI T VT 1 UDO
trift E OET UUwl OUPE wE OU wE E U w 3.1Die @&hludér2ABHeEnerl isb T 1 EL T C
gering und der Grad der Ubereinstimm ung der demographischen Daten ist hoch.

Insofern kann davon ausgegangen werden, dass die erhobenen Datenals weitgehend
reprasentativ fir die Studierenden der FH Bielefeld angesehen werden kénnen. Dies

gilt insbesondere fiir die Studierenden der Bachelor-Studiengange, die in der durc h-

gefuhrten Befragung héaufig Gberreprasentiert sind.

Aufgrund der hohen absoluten Zahl an Teilnehmern kann auch von einer eing e-

schrankten Ubertragbarkeit von Teilen der Ergebnisse (Beispiel: Griindungintere sse)

auf andere Fachhochghulen (mit ahnlichem Féacherangebot wie die FH Bielefeld)

ausgegangen werden.

21 Fachhochschule Bielefeld, Dezernat II: Endgiltige Studierendenzahlen zum WS 2009/10, Stand:
15.11.2009
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3.2Nutzung und Bewertung von Veranstaltungen zum BWL-Grund wissen
Die FH Bielefeld hat in allen Bachelor-Studiengédngen ein Modul verpflichtend ve r-
ankert, in dem auch nicht-wirts chaftswissenschaftlichen Studierenden ein Grund-
wissen in Betriebswirtschaft slehre vermittelt wird. 22 Diese Verpflichtung wurde z u-
nachst vor dem Hintergrund der zunehmenden Bedeutung des betriebswirtschaftl i-
chen Wissens im Berufsalltag eingefiihrt. Aus Sicht der Existenzgrindungsforderung
sind diese Veranstaltungen, in denen Basiswissen der Betriebswirtschaftslehre ve-
mittelt wird, zudem fir die Sensibilisierung der nicht -wirtschaftswissenschatftlichen
Studierenden beziglich des Themas Existenzgrindung von Interesse. Ebenso wird
hier die grundlegende Wissensbasis fur spezielle fachbereichsibergreifende Exs-
tenzgrindungsveranstaltungen geschaffen. Insofern wurden im Rahmen der Studi e-
rendenbefragung relevante Daten zur Umsetzung, Akzeptanz und Bewertung dieser
von den Fachbereichen durchgeflihrten Veranstaltungen erhoben. Nachfolgende Ta-
bellen zeigen die Ergebnisse imUberblick.

Basiswissen BWL

(Haben Sie wahrend lhres Studiums an der FH Bielefeld bereits eine Veranstaltung besucht,
in der betriebswirtschaftliches Grundwissen (BWL) vermittelt worden ist?)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Gliltige Prozente Prozente
Gultig ja 545 35,8 54,0 54,0
nein 464 30,4 46,0 100,0
Gesamt 1009 66,2 100,0
Fehlend nicht anwendbar 515 33,8
Gesamt 1524 100,0

Tabelle8:31 POOET Ol wEOw+1 T UYI UEQUUEOQUUOT T Owd! EUDUI
Das Semester, in dem das Modul zum betriebswirtschaftlichen Grundwissen belegt
werden muss, variiert von Studiengang zu Studiengang. Etwa die Halfte der Befrag-

ten aus den nicht-wirtschaftswissenschaftlic hen Studiengangen hat schon einesolche
Veranstaltung besucht.

22 Die einzigen Ausnahmen bilden die Bachelor-Studiengange © UET DUI O0UU?2 wUO&Ewd! EUDPO
U1 @redenen betriebswirtschaftliche Inhalte jeweils als Wabhlpflichtfacher vo rgesehen sind.
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Wichtigkeit BWL-Wissen
(Fur wie wichtig halten Sie es im Hinblick auf lhre zukiinftige berufliche Tatigkeit, dass in |hrem
Studium betriebswirtschaftliches Grundwissen (BWL) vermittelt wird?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
Gultig sehr wichtig 308 20,2 30,5 30,5
eher wichtig 426 28,0 42,2 72,7
eher unwichtig 246 16,1 24,4 97,1
unwichtig 29 1,9 2,9 100,0
Gesamt 1009 66,2 100,0
Fehlend nicht anwendbar 515 33,8
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 9: Wichtigkeit von betriebswirtschaftlichem Wissen fir die zukinftige B e-
rufstatigkeit

Von den Befragten aus den nichtwirtschaftswissenschaftlichen Studiengangen sind
knapp drei Viertel davon Uberzeugt, dass betrieb swirtschaftliches Grundwissen fir
ihre zukunftige Berufstatigkeit eher oder sehrwichtig ist. Etwas mehr als ein Viertel
der Studierenden ist allerdings nicht davon uberzeugt. Es kann vermutet werden,
dass es hier fachbereiclsspezifische Unterschiede gibt, weshalb mittels Kreuztabellen
eine Auswertung auf Fachbereichsebene durchgefiihrt wurde. Hierbei konnten fo I-
gende Anteile fur Befragte ermittelt werden, die angaben, dass sie die Vermittlung
von betriebswirtschaftlichem Grundwissen fir sehr wichtig oder eh er wichtig halten:
Fachbereich Gestaltung: 810 %

Fachbereich Architektur und Bauingenieurwesen: 85,6 %

Fachbereich Ingenieurwissenschaften und Mathematik: 77,6 %

Fachbereich Sozialwesen: 55,8 %

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Gesundheit: 66,4 %.

Es zeigt sich, dass die Wichtigkeit der BWL in den sozialen Berufsfeldern deutlich
geringer eingeschatzt wird als in den anderen Berufsfeldern.

21



Interesse BWL

(Wie ausgepragt ist lhr personliches Interesse an Lehrveranstaltungen mit
betriebswirtschaftlichen Inhalten?)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente

Gultig sehr stark 118 7,7 11,7 11,7
eher stark 346 22,7 34,3 46,0
eher gering 418 27,4 41,4 87,4
sehr gering 127 8,3 12,6 100,0
Gesamt 1009 66,2 100,0

Fehlend nicht anwendbar 515 33,8

Gesamt 1524 100,0

Tabelle 10: Interesse an betriebswirtschaftlichen Lehrveranstaltungen

Das Interesse der Studierenden aus den nichtwirtschaftswissenschaftlichen Studie n-
gangen an Lehrveranstaltungen mit betriebswirtschaftli chen Inhalten ist nicht son-
derlich stark ausgepragt. Noch nicht einmal die Halfte der Befra gten gab an, ein sehr
starkes oder eher starkes Interesse an Lehrveranstaltungen mit betriebswirtschafti-
chen Inhalten zu haben. Auch hier kdénnen fachbereichsspezifische Unterschiede
vermutet werden, weshalb eine Auswertung nach Fachbereichen mittels Kreuztabel-
len durchgefiihrt wurde. Der Anteil der Befragte n, der ein sehr starkes oder eher
starkes Interesse an BWLLehrveranstaltungen hat betragt fur die Fachbereiche:
Fachbereich Gestaltung: 49,2 %

Fachbereich Architektur und Bauingenieurwesen: 67,7 %

Fachbereich Ingenieurwissenschaften und Mathematik: 48,8 %

Fachbereich Sozialwesen: 27,4 %

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Gesundheit: 47,7 %.

Ein vergleichsweise hohes Interesses besteht unter den Befragten des Fachbereichs
Architektur und Bauingenieurwesen, ein vergleichsweise geringes Interesse besteht
unter den Befragten des Fachbereichs Sozialwesen.
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Zufriedenheit BWL-Angebot

(Wie zufrieden sind Sie personlich mit dem derzeitigen Angebot an Lehrveranstaltungen
mit betriebswirtschaftlichen Inhalten in Ihrem Studiengang?)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giltige Prozente Prozente
Gultig sehr zufrieden 39 2,6 5,2 5,2
zufrieden 182 11,9 24,2 29,4
eher zufrieden 240 15,7 31,9 61,3
eher unzufrieden 149 9,8 19,8 81,1
unzufrieden 87 57 11,6 92,7
sehr unzufrieden 55 3,6 7,3 100,0
Gesamt 752 49,3 100,0
Fehlend |weil3 nicht 257 16,9
nicht anwendbar 515 33,8
Gesamt 772 50,7
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 11: Zufriedenheit mit dem Angebot an betriebswirtschaftlichen Lehrvera n-
staltungen

Etwa ein Viertel der befragten Studierenden (257 von 1009 Personenpus den nicht-
wirtschaftswissenschaftlichen Studiengangen ist nicht in der Lage zu beur teilen, wie
hoch ihre Zufriedenheit mit dem derzeitigen Angebot an Lehrveranstaltungen mit
betriebswirtschaftlichen Inhalten in ihrem Studiengang ist. Dies mag unter anderem
darauf zurtckzufihren sein, dass sich viele Studierenden in den unteren Semestern
noch nicht naher mit dem Thema beschaftigt haben. Von den Befragten, die eine Be-
wertung vorgenommen haben, sind 61,3 % eher zufrieden, zufrieden oder sehr zu-
frieden mit dem derzeitigen Angebot. Hier besteht also insgesamt noch Verbesse-
rungspotential.

Auch hier erscheint es interessant auszuwerten, wie die Zufriedenheit sich fachbe-
reichsspezifisch unterscheidet, weshalb entsprechende Kreuztabellen erstellt wur-
den. Nachfolgend die Anteile der Befragten, die angaben eher zufrieden, zufrieden
und sehr zufrieden mit dem Angebot zu sein (Basis: Alle Befragten des jeweiligen
Fachbereichs die eine Bewertung vornehmen konnten.):

Fachbereich Gestaltung:47,7%

Fachbereich Architektur und Bauingenieurwesen: 47,2%

Fachbereich Ingenieurwissenschaften und Mathematik: 67,4 %

Fachbereich Sozialwesen48,9%

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Gesundheit: 76,9%.
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Eine vergleichsweise hohe Zufriedenheit weisen die Befragten aus dem Fachbereich
Ingenieurwissenschaften und Mathematik und aus der Lehreinheit Ges undheit auf.

Die fachbereichsbezogenenAnteile derer, die keine Beurteilung vornehmen konnten
(QveiR-nicht ?-Anteil; Basis: Gesamtzahl der Befragten aus den jeweiligen Fachbere
chen) lauten:

Fachbereich Gestaltung: 30,2 %

Fachbereich Architektur und Bauing enieurwesen: 10,1 %

Fachbereich Ingenieurwissenschaften und Mathematik: 20,7 %

Fachbereich Sozialwesen: 36,3 %

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Gesundheit: 39,3 %.

In den Fachbereichen Gestaltung, Sozialwesen und an der Lehreinheit Gesundheit ist
der Anteil der Befragten, der keine Bewertung vornehmen kann, vergleichsweise
hoch.

3.3 Gastreferenten aus Unternehmen in Lehrveranstaltungen

Eine Sensibilisierung fur die Themen Existenzgriindung und Unternehmertum kann
bei Studierenden auch Uber Gastreferenten aus Unternehmen versucht werden.
Hierbei sind natdrlich insbesondere Unternehmer (also Unternehmenseigentimer)
von Interesse. Im Rahmen der durchgefihrten Studierendenbefragung wurden auch

hierzu Daten ermittelt, wobei eine Differenzierung a PDPUET 1 Ow 64 OUI1 UDI |
OEOT 1 U0l OOUI OGw, PUEUE]TI PUI U2 wOPET OwyYObUIn 66060

tergrund, dass Studierende eine solche Differenzierung mit hoher Wahrscheinlic h-
keit nicht sicher vornehmen koénnen, da ein entsprechendes Bewusstsein fehl. Es
geht also bei dieserFragestellung primar darum einen Uberblick zu erhalten, inwi e-
weit Uberhaupt Unternehmen svertreter als Gastreferenten in Lehrveranstaltungen
eingebunden werden. Die nachfolgenden Tabellen zeigen die entsprechenden E-
gebnisse.

Gastreferent eingeladen?

(Hat einer lhrer Professoren schon einmal einen Gastreferenten aus einem Unternehmen zu
einem Vortrag in lhre Lehrveranstaltung eingeladen?)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Gliltige Prozente Prozente
Guiltig ja 377 24,7 37,4 37,4
nein 632 41,5 62,6 100,0
Gesamt 1009 66,2 100,0
Fehlend |nicht anwendbar 515 33,8
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 12: Einbindung von Gastreferenten aus Unternehmen in Lehrveranstaltungen
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Immerhin 37,4 % aller Befragten in den nicht-wirtschaftswissenschaftlichen Studien-
gangen hatten in einer ihrer Lehrveranstaltungen bereits Besuch von einem Gastreke-
renten aus einem Unternehmen. Eine Auswertung mittels Kreuztabellen ergab fur
die Fachbereiche folgende Anteile:

Fachbereich Gestaltung: 25,4 %

Fachbereich Architektur und Bauingenieurwesen: 41,4 %

Fachbereich Ingenieurwissenschaften und Mathematik: 35,5 %

Fachbereich Sozialwesen: 35,8 %

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Gesundheit: 51,4 %.

Studierende der Lehreinheit Gesundheit haben offenbar vergleichsweise haufig Ko n-
takt zu Unternehmensvertretern innerhalb ihrer Lehrveranstaltungen. Studierende
aus dem Fachbereich Gestaltung haben dagegen nur vergleichsweise wenig Kontakt
zu Unternehmensvertretern.

Interessantheit Vortrag
(Wie interessant fanden Sie den Gastvortrag/die Gastvortrage?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent [Giiltige Prozente Prozente
Gultig sehr interessant 142 9,3 37,7 37,7
eher interessant 186 12,2 49,3 87,0
eher uninteressant 41 2,7 10,9 97,9
sehr uninteressant 8 5 2,1 100,0
Gesamt 377 24,7 100,0
Fehlend nicht anwendbar 1147 75,3
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 13: Interessantheit von Gastvortragen

Immerhin 87,0 % der Befragten, die angegeben haben bereits einen Gastreferenten

aus einem Unternehmen in ihrer Lehrv eranstaltung gehabt zu haben, bewerten die
Vortrage der Gastreferenten als eher oder sehr interessant. Es kann also grundséat-
lich davon ausgegangen werden, dass die meisten Unternehmensvertreter mit ihren
Vortragsinhalten die Interessen der Studierenden treffen.
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Wichtigkeit Besuch Gastreferent

Lehrveranstaltungen eingeladen werden?)

(Fur wie wichtig halten Sie es, dass Unternehmensvertreter als Gastreferenten in lhre

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
Gultig sehr wichtig 209 13,7 55,4 55,4
eher wichtig 142 9,3 37,7 93,1
eher unwichtig 22 14 5,8 98,9
sehr unwichtig 4 3 1,1 100,0
Gesamt 377 24,7 100,0
Fehlend |nicht anwendbar 1147 75,3
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 14: Wichtigkeit der Einbindung von Unternehmensvertreter n in Lehrveran-

staltungen

Ein mit 93,1 % sehr hoher Anteil der Befragten, die angaben bereits Besuch von e
nem Unternehmensvertreter in einer Lehrveranstaltung gehabt zu haben, sieht es als
eher oder sehr wichtig an, dass Unternehmensvertreter in ihre Lehrveranstaltungen
eingeladen werden. Studierende sehen die Einbindung von Praktikern aus den U n-

ternehmen offenbar als Bereicherung ihres Studums an.

Wunsch nach Gastreferent

(Winschen Sie sich, dass Ihre Professoren Gastreferenten aus Unternehmen in lhre
Lehrveranstaltungen einladen wirden oder wiinschen Sie dies nicht?)

Haufigkeit Prozent |Glultige Prozente Kﬁ:g;gﬁ{;e

ja 384 25,2 86,1 86,1
Gultig nein 62 4,1 13,9 100,0

Gesamt 446 29,3 100,0

weild nicht 186 12,2
Fehlend nicht anwendbar 892 58,5

Gesamt 1078 70,7
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 15: Wunsch nach Einbindung von Gastreferenten aus Unternehmen

Von denjenigen Befragten, die angaben, dass sie bislang noch keinen Besuch vonie
nem Unternehmensvertreter in einer ihrer Veranstal tungen gehabt haben, &uf3erten
60,8 % den Wunsch, dass die Professoren Gastreferenten aus der Unternehmenspa-
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xis einladen sollten. 29,4 % der relevanten Befragten(186 von 632 Personenhaben
keine Meinung zu diesem Thema ("weil3 nicht"-Anteil ) und 9,8 % (62 von 632 Befrag-
ten) lehnen Besuche von Gastreferenten aus der Unternehmenspraxis ab. Also auch
hier zeigt sich recht ein hohes Interesse an der gelegentlichen Einbindung von Un-
ternehmensvertretern in Lehrveranstaltu ngen.

3.4 Bekanntheit und Image des B IfU

Das BIfU ist im Sommer 2006 gegrindet worden. Zunachst wurde eine Analyse der
Ausgangslage an der FH Bielefeld durchgefihrt. In der Folge wurde ein Konzept
erarbeitet, wie die Existenzgriindungsférderung an der FH Bielefeld implementiert
werden kann.?® Darauf aufbauend wurden entsprechende MalRnahmen entwickelt
und Angebote geschaffen. So konnten unter anderem Drittmittel eingeworben we r-
den, die die Einstellung eines FH-eigenen Grundungscoaches ermdglicht haben.
Nach dem Aufbau von Strukturen und (Beratungs-)Angeboten fir Grinder und
Grundungsinteressierte wurde das Marketing weiter intensiviert. So konnten vor
allem verschiedene Kommunikationsmal3inahmen umgesetzt werden, deren Ziele
darin bestanden, das BIfU als Marke fir die Existenzgrindungsférderung an der FH
Bielefeld zu etablieren und die Studierenden auf die entsprechenden Angebote auf-
merksam zu machen. Der Aufbau einer Marke fur das Thema Existenzgriindung s-
forderung an der FH Bielefeld erscheint aus zwei Grunden sinnvoll: ¢ Zum einen gibt
es innerhalb eineclw ' OET UET UOI ueth IDDE Duu@®6Ww BOEwW Ul 01 UOUE
Studierenden, d.h. verschiedene Abteilungen einer Hochschule versuchen die Stu-
dierenden mit ihren Informationen zu erreichen. Eine Marke bietet hier die Chance
einer besseren Erreichbarkeit und vor allem einer besseren Erinnerung bei den St-
dierenden. Zum anderen besteht aktuell das Problem, dass viele Projekte nur tber
Drittmittel real isiert werden kénnen. Hierbei haben die Drittmittelgeber nattrlich ein
Interesse daran, entsprechend in der Offentli chkeit genannt zu werden. Zudem kann
es verschiedene Drittmittelprojekte zum gleichen Themenbereich in einer Hochschu-
le geben, die alle die Studierenden mit Ihren Informationen/Angeboten erreichen
wollen. In der Praxis fuhrt dies zu einer Verwasserung der Kommunikation und die
20UEDI Ul OET OQwE Ob E AvhréPuwEEd uwdu/ BUGI R B WuT EUwODPET U
nun der Ansprechpartner woflr ist. Letztlich eine wenig effektive Vorgehensweise.

Aus diesem Grund macht es Sinn, sdmtliche Unter-/Teilprojekte zum Thema Exis-
tenzgrindung sforderung unter dem Dach einer Marke zusammenzufassen, die dann
entsprechend dauerhaft kommuniziert werden kann. Dies ist insbesondere auch
deshalb von Bedeutung, da viele Drittmittelprojekte zeitlich befristet sind. Eine sta r-
ke Kommunika tion innerhalb der Hochschule muss zudem kontinuierlich stattfi n-
den, da regelméafig neue Studierende an der Hochschule eingeschrieben werden, d.h.

2 Hasenjagef2007):Das Bidefelder Modell der integrierten Existenzgriindungsausbildung fur Studi e-
rende und Hochschulabsolventen ¢ Bericht zur Konzeptentwicklung, Bielefeld (unveréffentlicht).

24 Hasenjage(2008: Das Bielefelder Institut fir Unternehmensgriindung ¢ Erfolgsbilanz und Au sblick,
Bielefeld (unverdéffentlicht).
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es gibt eine kontinuierliche Fluktuation, die berticksichtigt werden muss. Die Kom-
munikation muss zudem so gestaltet werden, dass die Studierenden ein positives
Bild der Marke wahrnehmen. Im Rahmen der Studierendenbefragung sollten daher
verschiedene Aspekte zur Bekanntheit und zum Image des BIfU naher betrachtet
werden. Die nachfolgenden Tabellen zeigen die Ergebnisse der Datenerhebung.

Markenbekanntheit BIfU
(Welche Einrichtung ist an der FH Bielefeld fur die Unterstiitzung von Studierenden bei der
Griindung ihres eigenen Unternehmens bzw. dem Weg in die Selbstandigkeit zustandig?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent |[Giiltige Prozente Prozente
Gultig CampusStart 28 1,8 4,0 4,0
BIfU 612 40,2 87,9 92,0
ZUG 20 1,3 2,9 94,8
keine 36 2,4 52 100,0
Gesamt 696 45,7 100,0
Fehlend |weil’ nicht 828 54,3
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 16: Bekanntheit des BIfU

Zur Erfassung der Bekanntheit des BIfU wurde eine gestlitzte Fragestellung verwen-

det. Als mogliche Alternativen fir die Zustandigkeit in Sachen Existenzgrindung s-

forderung an der FH Bielefeld wurden den Befragten die Initiative n 0" EOx UU2 UEUU?
und ZUG ¢ Zentrum fir U OUT UO1 1T O1 OUT ULGEUOT wEODT 1 Ei®OUT O6 w
zukinftiges Gemeinschaftsprojekt zur Existenzgrindungsférderung von Univers itat

und Fachhochschule Biekfeld. Dieses musste zum Zeitpunkt der Befragung unter

den Studierenden vollig unbekannt sein, da hi erzu bislang keinerlei Kommunikation

innerhalb der FH Bielefeld erfolgte. Das ZUG t Zentrum fur Unternehmensgri n-

dung ¢ ist eine Einrichtung der Universitat Bielefeld und sollte insofern ebenfalls nur

einen sehr geringen Bekanntheitsgrad unter den Studierenden der FH Bielefeld auf-

weisen. Als weitere Alternativen wurde nOOET wEDI w, g1 OPET Ol pUI OwdO
OPET URwWEUITITI OOOO0I O6w$sUPEUUUOT UTT A5 wWUPOEWEDI
Ul UGEUDYI Ow 0" EOxUU2UEUU?20w 094&?2w UOEwW-00I1 BOI
kanntheitsgrad des BIfU ist mit hochschulweiten 40,2 % erfreulich hoch. Hierbei

muss auch noch berucksichtigt werden, dass es sich um eine fachbereichsuibergre

fende Einrichtung der Hochschule handelt und Studierende Ublicherweise auf ihren

jeweiligen Fachbereich fokussiert sind. Der Bekanntheitsgrad dirfte insbesondere

auch auf eine Reihe von Kommunikationsmafl3nahmen zurickzufihren sein, die in

den letzten Monaten vom BIfU durchgefiihrt worden sind. Allerdings besteht noch

ein enormes weiteres Potential zur Steigeung des Bekanntheitsgrades an der Hoch-

schuOl OQWE E wE 1 U uvAGrdil linBrienaid BoEh bél 54,3 % liegt.
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Um Marketingmafl3hahmen we iter optimieren zu kdnnen, erscheint eine Auswertung
des Bekanntheitsgrades nach Fachbereichen sinnvoll.Dies geschieht insbesondere
auch vor dem Hintergrund, dass die Fachbereiche der FH Bielefeld raumlich auf
mehrere Standorte verteilt sind. Es kann daher vermutet werden, dass das BIfU nicht
an allen Fachbereichen glechermal3en bekannt ist. So ist beispielsweise der Standort
Minden der FH Bielefeld schon aus geographischen Griinden schlechter einzubinden
als die Standorte der Fachbereiche in Bielefeld Folgende Bekanntheitsgrade in Ab-
hangigkeit vo n den jeweiligen Fachbereichen konnten ermittelt we rden:

Fachbereich Gestaltung: 3,8 %

Fachbereich Architektur und Bauingenieurwesen: 22,2 %

Fachbereich Ingenieurwissenschaften und Mathematik: 30,1 %

Fachbereich Sozialwesen: 25,1 %

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Wirtschaft: 61,0 %.

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Gesundheit: 43,0 %.

Bei der Bewertung der Bekanntheitsgrade ist grundsétzlich zu bertcksichtigen, dass
die vom BIfU durchgefiihrte n MarketingmalRnahmen vor Ort in den Fachbereichen
nicht gleichermal3en intensiv durchgefihrt werden konnten. Sovariiert beispielswe i-
se die Anzahl der ausgehéngten Plakate, ebenso wurde die Fachbereiche Architek-
tur und Bauingenieurwesen sowie Sozialwesen im Rahmen einer Flyer-Verteilaktion
schlechter versorgt. Auffallig sind insbesondere die vergleichsweise niedrigen Be-
kanntheitsgrade der Fachbereiche Architektur und Bauingenieurwesen sowie des
Fachbereichs Sozialwesens Am Fachbereich Architektur und Bauingenieurwesen
durfte insbesondere die Entfernung zu Bielefeld und die damit verbundene schlec h-
tere Einbindung in die Kommunikationsmal3nahmen eine besondere Rolle spielen.
Am Fachbereich Sozialwesen kdnnte eine Ursacheauch im relativ gering ausgepra g-
ten Interesse der Studierenden an betriebswirtschaftlichen Fragestellungen liegen.
Vergleichsweise hohe Bekanntheitsgade konnten fur die beiden Lehreinheiten des
Fachbereichs Wirtschaft und Gesundheit ermittelt werden. Bei der Lehreinheit Wir t-
schaft durfte dies unter anderem darauf zurtickzufiihren sein, dass das BIfU Raum-
lichkeiten in diesem Fachbereichnutzt, dass der Griindungscoach ebenfalls rdumlich
hier angesiedelt ist, und dass die beiden Autoren des vorliegenden Forschungsbe-
richtes an diesem Fachbereichin der Lehre tatig sind. An der Lehreinheit Gesundheit
ist ebenfalls einer der Autoren als Dozent im Einsatz. Zude m verfligt die Lehreinheit
Gesundheit Uber vergleichsweise Uberschaubare R&aumlichkeiten, was sich mdogli-
cherweise pogtiv auf die Wahrnehmung von MarketingmafRnahmen vor Ort durch
die Studierenden auswirkt. Eine weitere Ursache fur die variierenden Bekannthei ts-
grade konnte auch in unterschiedlich stark ausgepragten Unterstitzungsaktivitaten
von Seiten der Fachbereiche legen.
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Wirkung der MarketingmaRnahmen des BIfU

Anteil in Prozent von denen, die Anteil in Prozent aller Befragten
das BIfU kennen (n = 612), diemit | (n=1524), di e mit AJ
AJafn geant wort haben.

BIfU-Plakate gesehen 57,4 23,0
BIfU-E-Mail erhalten 55,1 22,1
BIfU-Infoflyer gesehen 44,9 18,0
BIfU-ldeenwettbewerb

wahrgenommen 43,1 17,3
BIfU-Homepage besucht 16,5 6,6
BIfU-Zuckertiitchen gesehen 12,4 5,0
BIfU-Tragetasche mitgenommen 9,6 3,9

Tabelle 17: Bekanntheit der Marketingmal3nahmen des BIfU

Das BIfU fuhrt verschiedene Marketingmaf3hahmen durch, um die Aufmerksamkeit

der Studierenden fur das Themen Existenzgrindun g und Existenzgrindungsford e-
rung zu steigern. Den Erfolg der MaRnahmen zeigt die Tabelle 17. Uberraschend ist,
dass die Plakate offenbar besser wahrgenommen wurden, als verschiedene EMails,
die versendet worden sind.

Grindungscoach
(Ich weif3, dass die FH Bielefeld einen eigenen Grindungscoach hat, der Studierende mit
Interesse an einer Unternehmensgrindung bzw. Selbstéandigkeit kostenlos berét.)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Glltige Prozente Prozente
Giiltig ja 345 22,6 56,4 56,4
nein 267 17,5 43,6 100,0
Gesamt 612 40,2 100,0
Fehlend nicht anwendbar 912 59,8
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 18: Bekanntheit des Griindungscoaches der FH Bielefeld

Seit Herbst 2008 verfugt die FH Bielefeld tber einen hochschuleigenen Grindungs-
coach, der Studierenden mt Interesse an einer Selbstandigkeit bzw. Unternehmens-
grundung kostenlos beratend zur Verfiigung steht. Hierbei handelt es sich um ein
sehr konkretes Angebot, das den (potentiellen) Griindern einen hohen Nutzen ein-
bringt. Die Implementierung des Grindungsco aches wurde mit M itteln des Forder-
programms Exist 11l ermgglicht. 2 Im Rahmen der Befragung wurde daher auch der
Bekanntheitsgrad des Griindungscoaches erhoben. Hierbei wurden diejenigen Be-

25 Die FH Bielefeld ist Mitglied der Griindungsinitiative westféalischer Fachhochschulen, einem durch
Exist Il geforderten Projekt.
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fragten bertcksichtigt, die die Zustandigkeit des BIfU fur die Existe nzgrindungsfo r-
derung an der FH Bielefeld richtig zugeordnet haben (n = 612). Auch hier zeigt sich
bereits ein sehr hoher Bekanntheitsgrad von 564 %. Bezogen auf die Gesamtheit der
Befragten (n = 1524) betragt der Bekanntheitsgrad immerhin noch 22 %. Ein msge-
samt sehr erfreuliches Ergebnis, zumal ja eigentlich nur ein sehr geringer Anteil der
Befragten konkrete Griindungsprojekte verfolgt, bei denen die Inanspruchnahme des
Grundungscoaches von besonderem Interesse ist.Auch fur den Grindungscoach
erscheint es sinnvoll, den Bekanntheitsgrad nach Fachbereich differenziert zu ermit-
teln (vergleiche die Ausfihrungen zum Bekanntheitsgrad des BIfU). Nachfolgend
die fachbereichsbezogene Auswertung der Bekanntheit des fachhochschuleigenen
Grundungscoaches (bezogen ad diejenigen Teilnehmer, die das BIfU kennen, n =
612):

Fachbereich Gestaltung:35,0%

Fachbereich Architektur und Bauingenieurwesen: 50,0%

Fachbereich Ingenieurwissenschaften und Mathematik: 38,5%

Fachbereich Sozialwesen37,0%

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Wirtschaft: 72,0%.

Fachbereich Wirtschaft und Gesundheit, Lehreinheit Gesundheit: 45,7%.

Auffallig ist hier der hohe Bekanntheitsgrad des Griindungscoaches von 50,0 % unter
den Befragten des Fachbereichs Architektur und Bauingenieurwesen, die das BIfU
kennen. Der uberdurchschnittlich hohe Bekanntheitsgrad unter den Befragten der
Lehreinheit Wirtschaft dirfte insbesondere auf die raumliche Ansiedlung des
Grundungscoaches an dieser Lehreinheit zuriickzufhren sein.

Gesprach tber BIfU
(Ich habe mich schon einmal mit anderen Studierenden uber das BIfU
bzw. seine Angebote unterhalten.)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Glultige Prozente Prozente
Glltig ja 98 6,4 16,0 16,0
nein 514 33,7 84,0 100,0
Gesamt 612 40,2 100,0
Fehlend |nicht anwendbar 912 59,8
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 19:0, U &kE-Mund-/ UOx E1 BEUMEBEWuUNd seinen Angebote

Studierende kommunizieren in erheblichem MalRRe untereinander. Interessante An-
gebote und Themen an der Hochschule verbreiten sich dabei insbesmdere auch auf
E1Owel 11 wklziMubd UOEx ET EOEE?8w! 1 UOOET UkwOOOOU
rende konnen hierbei helfen, Informationen tUber das BIfU unter den Kommilitoni n-
nen und Kommilitonen zu verbreiten. Insofern erschien es interessant einmal zu er-
fragen, inwieweit das BIfU und seine Angebote Gegenstand von Gesprachen unter
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den Studierenden sind. Immerhin 16,0 % der Befragten, die das BIfU richtigerweise

als zustandig fur die Existenzgrindungsforderung angegeben haben, haben sich

schon einmal mit anderen Studierenden tber das BIfU und seine Angebote unterhal-

ten. Auch uber diesen Kommunikationsweg kann eine Erhdhung des Bekanntheit s-

T UEET UwEIT Uw! (I 4wl UuUl PET Uwpkl UEI OOwWEUElU-wpkI O0u
Mund-/ UOXxET EQEE? wOEUUUT 1 046 wOE e kavhOAdigrand | 4 w E D U
der aktiven Kommunikationsform dirfte die Aufmerksamkeitswirkung deutlich h  6-

her sein als etwas der Aushang von Plakaten innerhalb der Hochschule.

Nicht nur der Bekanntheitsgrad sondern auch das Image des BIfU ist aus Marketing-
sicht von hoher Bedeutung, insbesondere wenn es um den Aufbau einer Marke geht.
Daher wurden drei verschiedene Fragen entwickelt, Gber die das Image des BIfU &-
hoben wurde. Diese Fragen wurden nur denjenigen Teilnehmern gestellt, die die Z u-
standigkeit des BIfU fir di e Existenzgriindungsférderung an der FH Biel efeld richtig
erkannt haben (n = 612).

Nutzlichkeit BIfU-Angebot

(Das BIfU bietet fir Studierende mit Interesse an einer Unternehmensgriindung/Selbstandigkeit
ein nitzliches Angebot.)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent [Giltige Prozente Prozente
Gultig trifft voll zu 148 9,7 43,4 43,4
trifft eher zu 181 11,9 53,1 96,5
trifft eher nicht zu 11 Ve 3,2 99,7
trifft iberhaupt nicht zu 1 1 3 100,0
Gesamt 341 22,4 100,0
Fehlend weild nicht 271 17,8
nicht anwendbar 912 59,8
Gesamt 1183 77,6
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 20: Nutzlichkeit des BIfU -Angebotes

96,5 % der Befragten, die eine Wertung abgegeben haben, waren der Meinung, dass

dasBIfU- OT 1 EOQUwWOLUAOPET wbUUwm6 1 UUUIOH U WanshIA®D i | Uu
samt also eine sehr positive Bewertung des BIfU-Angebotes. Zu beachten ist, dass

der Anteil der Befragten, die keine BeurteiO U OT wY OUOI T O OwoOOOUI1 Owmp
mit 44 % (271 von 612 Befragten)echt hoch audéllt. Dies durfte darauf zurlic kzu-

fuhren sein, dass ein grol3er Teil der Befragten noch keine Angebote in Anspruch

genommen hat und daher unsicher im Hinblick auf eine entsprechende Bewertung

ist #PD1 Uwal PT OwUPET wEUET wE A&l @ deErfachiolgerden) wO P 1 B¢
weniger kon kreten Frage deutlich geringer ausfallt.
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Gut, dass es das BIfU gibt.
(Ich personlich finde es gut, dass es das BIfU an der FH Bielefeld gibt.)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent [Giltige Prozente Prozente
Giltig trifft voll zu 283 18,6 53,4 53,4
trifft eher zu 232 15,2 43,8 97,2
trifft eher nicht zu 14 9 2,6 99,8
trifft Gberhaupt nicht zu 1 1 2 100,0
Gesamt 530 34,8 100,0
Fehlend |weil3 nicht 82 5,4
nicht anwendbar 912 59,8
Gesamt 994 65,2
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 21: Bedeutung de Existenz des BIfU

Von den Befragten, die eine Bewertung abgegeben haben, gaben 92 % an, dass sie

T Uwl U0wi POET OOWEEUUwWI UWwEEUwW! (1 4 wl#mHEWweEO VR
O b E-Aritei betragt 13 % (82 von 612 Befragten). Insgesamt einesehr positive Beur-

teilung des BIfU.

Sympathie BIfU-Auftritt
(Ich personlich finde, dass das Auftreten des BIfU in der Offentlichkeit sympathisch ist.)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent [Giltige Prozente Prozente
Gultig trifft voll zu 69 4,5 23,0 23,0
trifft eher zu 195 12,8 65,0 88,0
trifft eher nicht zu 29 1,9 9,7 97,7
trifft Gberhaupt nicht zu 7 5 2,3 100,0
Gesamt 300 19,7 100,0
Fehlend |weil3 nicht 312 20,5
nicht anwendbar 912 59,8
Gesamt 1224 80,3
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 22: Sympathie des BIfU-Auftrittes in der Offentlichkeit

Das Image des BIfU wird hochschulweit insbesondere von den durchgefiihrten
KommunikationsmalRnahmen aber natirlich auch vom Auftreten seiner Mitarbeiter
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bestimmt. Um im Rahmen der Imageerhebung auch einen starker emotional geprag-
ten Aspekt bertcksichtigen zu kdnnen, wurden die Studierenden danach befragt, wie
sympathisch sie das Auftreten des BIfU in der Offentlichkeit finden. Erwartungsg e-
C4o6wbUUWET UuAfidl bed diased Br&géstétung mit 51 % (312 von 612 Be-
fragten) sehr hoch ausgefallen. Dies durfte einerseits darauf zuriickzuftihren sein,
dass ein Teil der Personen den Begriff Sympathie nicht unbedingt im Zusamme n-
hang mit der Charakterisierung einer Organisation verwende t und andererseits da-
rauf, dass man eine entsprechende Einschatzung bezlglich einer Organisation, die
man vielleicht auch nur vage kennt, nicht innerhalb einer sehr kurzen Zeit wahrend
der Befragung vornehmen kann und daher aus Bequemlichkeit eher geneigt ist, die
*EUI T OUDIT Wwé®hdabouur@s ST O ® % (ed Befrdgtierd deudd$BIfU ken-
nen und eine Bewertung vorgenommen haben, gaben an, dass das Auftreten des
BIfU in der Offen tODET Ol PUOwpkI DUT 1T 1 OEwUaOxEUI PUET wbUUuU
au??Ao

BlfU-Beratung kostenlos

(Die Beratungsangebote vom BIfU sind fiuir Studierende der FH Bielefeld kostenlos.)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
ja 358 23,5 100,0 100,0

Gultig Nein 0 ,0
Fehlend weild nicht 254 16,7
nicht anwendbar 912 59,8
Gesamt 1166 76,5
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 23: Bekanntheit der Kostenfreiheit der BIfU-Beratungsangebote

Die uUber das BIfU organisierten Beratungsangebote (z.B. Veranstaltung Existerz-

grindung von Prof. Pl imer, Grindungscoaching) sind fiir die Studierenden der FH

Bielefeld kostenlos. Da Existenzgriindungsberatungen aul3erhalb der Hochschule

haufig kostenpflichtig sind, wurde eine entsprechende Frage zur Erhebung des dies-

bezlglichen Kenntnisstandes der Studierenden mit in die Erhebung aufgenommen.
AuffalligisOWEUET wi Pl VwET UwUI1 oMnteibvynua? @ i(26awénbeil2p 6 w O b E
Befragten). Das heil3t ein recht groRer Teil der Befragten, die das BIfU kennen, weil3

nicht, dass die Angebote der Hochschule kostenlos sind. Erfreulicherweise gab ke-

ner der Befragten an, dass die Angebote kostenpflichtig sind.
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3.5 Inanspruchnahme und Bewertung von Angeboten des BIfU

Um Informationen zur Akzeptanz der Angebote des BIfU zu erhalten, wurden in die

Studierendenbefragung verschiedene Fragen zur Inanspruchnahme und Bewertung
der Angebote aufgenommen. Die bisherigen Evaluationen der Teilnehmerzahlen der
durchgefuhrten Veranstaltungen lassen vermuten, dass nur ein sehr kleiner Teil der
Studierenden entsprechende Angebote in Anspruch nimmt. Fur die weitere Optimi e-
rung der Ang ebote des BIfU (Ausrichtung auf die Bedurfnisse der Studierenden) ist
es wichtig zu erfahren, wie die Teilnehmer die Angebote bewerte n. Hierzu wurden

in der Befragung verschiedene Items berucksichtigt. Die Ergebnisse zeigen die nat-

folgenden Tabellen.

Nutzung BIfU-Angebot

(Ich habe schon einmal Angebote des BIfU in Anspruch genommen.)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
Guiltig ja 23 1,5 3,8 3,8
nein 589 38,6 96,2 100,0
Gesamt 612 40,2 100,0
Fehlend nicht anwendbar 912 59,8
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 24: Nutzung von BIfU -Angeboten

3,8 % der Befragten, die das BIfU kennen, gaben an, schon einmal Angebote des BIfU
genutzt zu haben (n = 23).Generell ist im Hinblick auf mogliche Bewertungen und
Verallgemeinerungen zu beachten, dass die Anzahl der Befragten, die sich zu den

nachfolgenden Fragestellungen geaif3ert haben sehr klein ist.
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BIfU berat unabhangig
(Das BIfU berat Studierende unabhéngig.)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Gliltige Prozente Prozente
Gliltig trifft voll zu 15 1,0 71,4 71,4
trifft eher zu 5 3 23,8 95,2
trifft eher nicht zu 1 M 4.8 100,0
Gesamt 21 14 100,0
Fehlend weild nicht 2 M
nicht anwendbar 1501 98,5
Gesamt 1503 98,6
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 25: Unabhangigkeit des BIfU-Beratungsangebotes

Ein Beratungsangebot einer Hochschule zum Thema Existenzgriindung sollte una b-

héangig sein. Aufgrund der finanziellen Forderung des BIfU durch die IHK Bielefeld

und die Sparkassen Bielefeld und Herford und der damit verbundenen Einbindung

dieser Organisationen in verschiedene MarketingmalRnahmen, besteht grundsatzlich

die Gefahr, dass die Studierenden das BIfU nicht als unabh&ngige Einrichtung anse-

hen (wenngleich diese natirlich unbegrindet ist) . Im Rahmen der Erhebung zeigte

sich, dass diese Befiichtung nicht eingetreten ist. Fur 95,2 % der Befragten, die be-

reits Angebote des BIfU genutzt haben, berat das BIfU weitgehend unabhéangig

@OUUPI I OwYOOOwaU?2 wUOEWOUUDPI T Owl T 1T Uwadb? KGw( O
perationspartner in die Kommuni kation des BIfU nicht als problematisch anzusehen.
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BIfU kompetent
(Das BIfU ist ein kompetenter Ansprechpartner in Sachen Unternehmensgriindung/
Selbstandigkeit.)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
Gultig trifft voll zu 11 7 50,0 50,0
trifft eher zu 10 7 45,5 95,5
trifft eher nicht zu 1 1 4,5 100,0
Gesamt 22 14 100,0
Fehlend weild nicht 1 NN
nicht anwendbar 1501 98,5
Gesamt 1502 98,6
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 26: Kompetenz des BIfU

Ein weiterer wichtiger Aspekt der Arbeit des BIfU ist die Frage, wie ausgepragt die
Kompetenz des BIfU in Sachen Existenzgriindungsférderung aus Sicht der Befragten
ist. Auch hier zeigte sich, dass die Befragten mit 955 % Zustimmung dem BIfU eine
T O1 1T wrO00x1 01 OAawBPUEUDWHDOODWAHWPOUOEWOUUDI T Owi |

BIfU-Angebot umfangreich

(Das BIfU bietet ein sehr umfangreiches Unterstiitzungsangebot.)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Gliltige Prozente Prozente
Gultig trifft voll zu 10 v 45,5 45,5
trifft eher zu 10 7 45,5 90,9
trifft eher nicht zu 2 N 9,1 100,0
Gesamt 22 1,4 100,0
Fehlend weild nicht 1 M
nicht anwendbar 1501 98,5
Gesamt 1502 98,6
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 27: Breite des BIfUAngebotes
Bedurfnisse nach Unterstitzung sind bei (potentielle n) Griindern sehr unterschied-

lich ausgepragt. Um mdglichst vielen Griindern eine optimale Betreuung bieten zu
kénnen, ist es wichtig, dass das BIfU en breites Angebot bietet. Mit 90,9 % Zustim-
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mung bescheinigen die Befragten dem BIfU ein weitgehend umfangreiches Unter-
UULUO&AUOT UEODOT T EO0wpOUUPI I OwYOOOwaU? wUBEWOUUDI

Anteil in Prozent von denen, die Anteil in Prozent aller Befragten
Welche der folgenden Angebote schon Angebote des BIfU in (n = 1524)
haben Sie personlich schon Anspruch genommen haben
genutzt? (n = 23)
Veranstaltur]g Existenzgriindung 69.6 1,0
von Prof. Plimer
Gru_ndungscoachlng mit Martin 391 06
Kalis
Intensiv-Seminare zu Marketing,
Steuern oder Finanzen mit Martin 26,1 0,4
Kalis
BIfU-ldeenwettbewerb 13,0 0,2
GriinderSchule der Sparkassen 13,0 0,2
Grindungswettbewerb start2grow 13,0 0,2
IHK-Akademie 8,7 0,1
Alumni-Datenbank 8,7 0,1
Xing-Gruppe
Existenzgriinder der FH Bielefeld 4,3 0,1
Exist-Griinderstipendium 4,3 0,1

Tabelle 28: Nutzung von Angeboten zur Grinderférderung

Um die Angebote noch besser auf die Bedurfnisse der Studierenden mit Grindungs-
interesse ausrichten zu kénnen, wurde im Rahmen der durchgefuhrten Befragung
erhoben, welche Angebote die (potentiellen) Grinder genutzt haben. Hier zeigte
sich, dass vor allem die Vi UEQUUEOQUUOT wdsrPUUI 64T ULOEUOI

? U
das von Dipl.-* | O w* EOPUWEUVUUET TT 1T LT U0l wO&ULOEUOTI UEC
abl 1T EOUI O Coul GOGBOOBE W UREWE Ul wET UOGOET Ul Uw( 60T Ul vU

Ideen- und Grindungswettbewerbe sowie die j ahrlich durchgefihrte GrinderSchule
der Sparkassen Biekfeld und Herford werden in Anspruch genommen. Dass das
Exist-Grunderstipendium nur eine sehr geringe Inanspruchnahme aufweisen kann,
ist auf die strikten Vergaberegeln zurtickzufihren.
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Globalzufriedenheit BIfU

(Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit den Angeboten, die Sie beim BIfU personlich
in Anspruch genommen haben?)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giltige Prozente Prozente

Gultig sehr zufrieden 3 2 13,0 13,0
zufrieden 15 1,0 65,2 78,3
eher zufrieden 4 3 17,4 95,7
eher unzufrieden 1 1 4,3 100,0
Gesamt 23 15 100,0

Fehlend nicht anwendbar 1501 98,5

Gesamt 1524 100,0

Tabelle 29: Globalzufriedenheit mit den Angeboten des BIfU

Die Befragten, die schon einmal Angebote des BIfU in Anspruch genommen haben,
Pl DUI OQwl POT wi OT 1 w&l UEOCUA& EITUWRG &0 IOU B 1IDEIwWd] ws |

UBEwOT 11 UwaUi UPI ET 02wl UT 1T EI OwaUUEOOI OwNk OA wi

Weiterempfehlung BIfU

(Konnen Sie die Angebote des BIfU anderen Studierenden weiterempfehlen?)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
Gultig ja 19 1,2 82,6 82,6
nein 1 1 4,3 87,0
vielleicht 3 2 13,0 100,0
Gesamt 23 1,5 100,0
Fehlend nicht anwendbar 1501 98,5
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 30: Weiterempfehlungsquote

Ein weiterer Indikator fur die Zufriedenheit der Befragten, die bereits Angebote in
Anspruch genommen haben, mit den Leistungen des BIfU stellt die Weiterempfe h-
lungsquote dar. Mit 82,6 % Od®-Anteil und 13,0 % O ¥lleicht ?-Anteil ist die Weite r-
empfehlungsquote erfreulich hoch, wenn man bericksichtigt, dass die Angebote des
BIfU ja nicht vollkommen individuell und damit 100%ig auf die konkreten Bedur f-
nisse jedes einzelnen Grinders mit seinen spezifischen Problemen und Fragen zug-
schnitten werden kdnnen. Den hdochsten Individualisierungsgrad von allen BIfU -
Angeboten kann das Betreuungsangebot des Grindungscoachesbieten, wobei auch
hier naturlich zeitl iche und finanzielle Restriktionen zu berlcksichtigen sind.
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Inanspruchnahmeabsicht BIfU

(Falls ich mich in der Zukunft einmal selbstandig machen bzw. ein Unternehmen griinden
mochte, dann werde ich auf jeden Fall das BIfU kontaktieren.)

Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
Giltig ja 273 17,9 46,3 46,3
nein 16 1,0 2,7 49,1
vielleicht 300 19,7 50,9 100,0
Gesamt 589 38,6 100,0
Fehlend |nicht anwendbar 935 61,4
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 31: Inanspruchnahmeabsicht beziglich des BIfU bei eventueller zukunftiger
Grindung

Fur die Befragten, die angaben, das BIfU zu kennen, und die noch keine Angebote
des BIfU in Anspruch genommen haben, stellt die sich die Frage, ob sie das BIfU fur
den Fall, dass sie zukinftig eine Selbstandigkeit bzw. Unternehmensgriundung real i-
sieren wollen, kontaktieren werden. Die Formulierung des Items wurde dabei recht
eOT wi T T EUU0wpOEUI wNT &d Genretdvan@r? Bebagi¢ndabenthierd O w K 1
AaUT T UUDPOOU W Eiwd bi &HEBtenddtdlevalitdnuBefragten (50,9 %)konnte
sich dies zumindest grundsatzlich vorstellen bzw. wollte dies nicht von vorne herein
aussE T OPI1 61 Owop OU P HethuuzBiyt BithOdads R£ Uintér>d&ndBefragten
eine hohe Akzeptanz fir ein Existenzgrindungsforderungsangebot innerhalb der FH
Bielefeld gibt. Dies ist bei der weiteren Planung von entsprechenden Angeboten an
der Hochschule zu berlicksichtigen, etwa auch im Hinblick auf eine eventuell starke-
re Einbindung von Abso lventen der FH Bielefeld.
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Bekanntheit Absolventenberatung
(Mir ist bekannt, dass das BIfU auch Absolventen der FH Bielefeld, die ein Unternehmen
grinden bzw. sich selbstandig machen méchten, unterstiitzt.)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
Gliltig ja 353 23,2 59,9 59,9
nein 236 15,5 40,1 100,0
Gesamt 589 38,6 100,0
Fehlend |nicht anwendbar 935 61,4
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 32: B&kanntheit des Beratungsangebotes fir Absolventen

Von den Befragten, die das BIfU kennen und bislang noch keine Angebote des BIfU
genutzt haben, wissen 59,9 %, dasssich das BIfU mit seinen Unterstiitzungsangebo-
ten auch an Absolventen der FH Bielefeld richtet. Dieses Wissen ist insofern von Be-
deutung, da sich viele Absolventen erst nach einiger Zeit in abhangiger Beschéft-
gung selbstandig machen (was grundsétzlich ja auch ein sinnvolles Vorgehen dar-
stellt). Somit besteht fur die FH Bielefeld die Mdglichkeit , ihre Absolve nten beiihrem
Weg in die Selbstandigkeit zu unterstitzen. Es macht daher Sinn, dieses Angebot
UOUI UwET Ow2UUEDI Ul OElI OQwpkIl DUIl UwaUwYl UEUI DUI O
aktuell bei 40,1 % liegt, zukinftig deutlich zu reduzieren. Fur viele Absolventen stellt
ihre ehemalige Hochschule eine vertraute Einrichtung dar, zu der der Bezug im
Zweifel hoher ist, als der Bezug zu einer unbekannten anderen Organisation, die Un-
ternehmensgrinder in der Region unterstitzt. Auch im Rahmen von Alumni -
Ak tivitaten konnte die Hochschule von der Bindung ihrer Absolventen Uber den
Weg der Existenzgriindungsférderung profiti eren.
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3.6 Grundungsinteresse von Studierenden

Das Ausmal, in dem eine Fachhochschule ihre knappen (finanziellen) Mittel in A n-
gebote zur Existenzgrindungsforderung lenken sollte, ist unter anderem davon ab-
hangig, inwieweit bei den Studierenden die Themen Selbstandigkeit und Unterne h-
mensgrindung grundsatzlich von Bedeutung sind. Um herauszufinden, wie das

Grundungsinteresse von Studierenden der FH Bielefeld ist, wurden den Teilnehmern
der Befragung entsprechende Fragen gestellt.Die Ergebnisse werden nachfolgend in
den Tabellen vorgestellt.

Grundungsneigung
(Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie personlich zu?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent |Giiltige Prozente Prozente
Glltig  |zukiunftig keinesfalls
) 264 17,3 17,3 17,3
selbstandig
zukiinftig Selbstandigkeit
] 1069 70,1 70,1 87,5
nicht ausgeschlossen
Selbstandigkeit innerhalb
116 7,6 7,6 95,1
von 5 Jahren
bin bereits selbstéandig oder
75 4,9 4,9 100,0
kurz davor
Gesamt 1524 100,0 100,0

Tabelle 33: Grindungsneigung der Befragten insgesamt

Der Anteil der Befragten, der angibt, dass eine Selbstandigkeit bzw. Unternehmens-
grindung in der Zukunft vollkommen ausgeschlossen ist, betragt 1 7,3 %.70,1% der
Befragten kénnen sich zumindest vorst ellen, zukiinftig einmal beruflich selbstandig
zu sein bzw. ein Unternehmen zu griinden. Ubertragt man diese Quote auf die akt u-
ell zum WS 2009/10 an der FH Bielefeld eingeschriebenen (relevanten) Studieznden
(6563), sosind das immerhin etwa 4601 Studierende, die einer Existenzgrindung
gegentber nicht ablehnend eingestellt sind. Betrachtet man lediglich die Befragten,
die sich innerhalb von fiinf Jahren selbstandig machen oder ein Unternehmen griin-
den mdchten, so betragt der Anteil dieser Gruppe 7,6 %. Ubertragen auf die zum WS
2009/10 an der FH Bielefeld eingeschriebenen (relevanten) Studierenden ergibt dies
eine Anzahl von 499 Personen, die bereits Vorstellungen von eing moglichen zu-
kunftigen selbstandigen Tatigkeit oder Unternehmensgriindung haben. Der Anteil
der Befragten, die angaben, kurz vor einer Selbstandigkeit bzw. Unternehmensgriin-
dung zu stehen oder dies bereits schon realisiert haben, betragt 4,9 %6¢ Ubertragen

26 Anmerkung: In der Alumni -Datenbank der FH Bielefeld sind zurzeit 804 Eintrage enthalten (Stand:
05.01.20100 w# EYOOwI EETI OQwt t w/ 1 UUOOI OQwE| (SelssténdigetPangggdbénUi UOT 1 O]
was einem Grinderanteil von 8,2 % entspricht. Allerdings ist zu beachten, dass die fachbereichsben-
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auf die Gesamtzahl der (relevanten) Studierenden im WS 2009/10 resultieren hieraus
immerhin 322 Personen, die bereits sehr konkrete Grindungsprojekte verfolgen.
Zum Vergleich: Der Grindungscoach der FH Bielefeld hat aktuell etwa 50 Studi e-
rende und Absolventen in der Beratung (Stand: 01/2010.

Auf Basis dieser Uberlegungen konnen grundsatzlich Kapazitatsplanungen im fir
Existenzgrindungsforderungsangebote an der FH Bielefeld vorgenommen we rden.
Es kann vermutet werden, dass moglicherweise 30 bis 50 %der Studierenden und
Absolventen, die sich selbstandig machen bzw. ein Unternehmen griinden mdchten
und das BIfU kennen, das BIfU auch tatsachlich kontaktieren wirden, um Angebote
in Anspruch zu nehmen.

Es ist zu vermuten, dass die Grindungsneigung der Studierenden in Abhangigkeit
vom Fachbereich variiert. 2’ Insofern soll nachfolgend eine weitere Auswertung nach
Fachberachen durchgefiihrt werden.

zukiinftig zuklinftig Selbstandigkeit bin bereits
Griindungsneigung keinesfalls Selbstandigkeit | innerhalb von selbstandig
selbstandig nicht 5 Jahren oder kurz
ausgeschlossen davor
Fachbereich/Lehreinheit
Gestaltun
g (n = 63) 9,5 % 49,2 % 4,8 % 36,5 % 100,0 %
Architektur und
Bauingenieurwesen 12,1 % 74,7 % 7,1% 6,1 % 100,0 %
(n=99)
Ingenieurwissenschaften
und Mathematik 17,6 % 73,8 % 6,0 % 2,7% 100,1 %
(n = 518)
Sozialwesen
(n = 215) 17,8 % 74,0 % 47 % 3, 7% 100,2 %
Wirtschaft
(n = 515) 14,6 % 69,9 % 11,1 % 4,5 % 100,1 %
Gesundheit
(n = 107) 374 % 57,9 % 3,7% 0,9 % 99,9 %

Tabelle 34: Grindungsneigung nach Fachbereichen

Die hochste Grindungsneigung weisen Studierende des Fachbereichs Gestaltung
auf. Dies durfte darauf zurickzufihren sein, dass es in diesem Berufsfeld ver-
gleichsweise wenige abhangige Beschaftigungsverhaltnisse auf dem Arbeitsmarkt

genen Anteile der in der Datenbank eingetragenen Absolventen nicht reprasentativ sind. Teilweise
gibt es im Vergleich zu den aktuellen fachbereichsbezogenen Anteilen der Studierenden an der FH
Bielefeld erhebliche Abweichungen. So sind etwa Studierende des Fachbereichs Ingenieurwisse-
schaften und Mathematik deutlich Uberrepréasentiert. Auch ist die absolute Zahl der Datenbankeintr &-
ge zu gering, um daraus sichere Erkenntnisse gewinnen zu kénnen. Der Mirkozensus 2008 des Stas-
tischen Bundesamtes (Fachserie 1, Reihe 4.1.1) weist einen Anteil von 11 % Selidsdigen fiir die Bu n-
desrepublik Deutschland aus (Statistisches Bundesamt, 2009).

27 Hasenjager (2007): Das Bielefelder Modell der integrierten Existenzgrindungsausbildung fir St u-
dierende und Hochschulabsolventen ¢ Bericht zur Konzeptentwicklung, S. 9 ff.
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gibt, weshalb viele Absolventen gezwungen sind, sich selbstandig zu machen. An
der Lehreinheit Gesundheit haben die Studierenden vergleichsweise geringes Inte-
resse an einer Selbstandigkeit bzw. Unternehmensgriindung. Erklaren lasst sich dies
unter anderem durch die Tatsache, dass an dieser Lehreinheit awch Lehrer fir
Gesundheitsberufe ausgebildet werden. Deren Berufsziel stellt klassischerweise eine
Tatigkeit im Angestelltenverhaltnis dar.

Gesprach mit Freunden
(Haben Sie schon einmal mit anderen Personen (z.B. Freunde, Familie) Uber Ihr Interesse an einer
Selbstandigkeit/Unternehmensgrindung gesprochen?)
Kumulierte
Haufigkeit Prozent Glltige Prozente Prozente
Giiltig ja 743 48,8 58,9 58,9
nein 517 33,9 41,1 100,0
Gesamt 1260 82,7 100,0
Fehlend nicht anwendbar 264 17,3
Gesamt 1524 100,0

Tabelle 35: Gesprach mit Freunden Uber das eigene Grindungsinteresse

Es kann davon ausgegangen werden, dass Studierende, die sich mit anderen Me-
schen Uber eine mogliche Selbstandigkeit unterhalten, ein besonderes Interesse an
diesem Thema aufweisen. Insokern wurde eine entsprechende Fragestellung mit in
die Befragung der Studierenden an der FH Bielfeld aufgenommen. Etwas mehr als
die Halfte (58,9 %) der Befragten, die sich eine mdgliche zukiinftige Selbstandigkeit
nicht von vorn herein ausgeschlossen haben,hat bereits mit anderen Personen (wie
z.B. Freunden oder Familienangehorigen) Uber das eigene Interesse an einer Skt
standigkeit bzw. Unternehmensgrindung gesprochen.

Betrachtet man Grindungsneigung und Gesprachsaktivitdt, dann stellt man fest,

dass mit zunehmender Konkretisierung des Grindungsprojektes auch die G e-
sprachsaktivitat zunimmt. Dies zeigt die nachfolgende Tabelle.
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Gesprach mit Freunden * Griindungsneigung Kreuztabelle

Anzahl

Griindungsneigung

zukiinftig Selb-
standigkeit nicht

Selbstandigkeit

innerhalb von 5

bin bereits

selbsténdig oder

ausgeschlossen Jahren kurz davor Gesamt
Gesprach mit Freunden ja 569 101 73 743
nein 500 15 2 517
Gesamt 1069 116 75 1260
Ja-Anteil Prozent 53,2 87,1 97,3

Tabelle 36: Gesprachsinteresse in Abhangidkeit von der Griindungsneigung

3.7 Verbesserungsvorschlage von Studierenden
Im Hinblick auf das Aufdecken von Schwachstellen oder Problemen im Zusamme n-
hang mit der Existenzgrindungsforderung aber auch im Hinblick auf das Feststellen

besonders interessanter Angebote, wurde den Befragten abschlieRend die Mdglich-
keit eingeraumt, sich frei zu &uf3ern. Von dieser Moglichkeit haben 6,1 % der Befrag-
ten Gebrauch gemacht (n = 93)Die wichtigsten Angaben der Studierenden wurden
in Kategorien zusammengefasst und nach Haufigkeiten ausgewertet. Die nachfol-
genden Tabellen zeigen die Ergebnisse. Hier bietet sich nunfir das BIfU und die
Fachbereichedie Mdglichkeit, entsprechende Anmerkungen kritisch zu prifen und

gegebenenfalls Verbesserungen zu initiieren.

Anmerkungen im Hinblick auf die Angebote des BIfU Anzahl
In unserem Fachbereich suchen Absolventen eher eine gute Anstellung. Hier sollten Uberhaupt erst
einmal die Méglichkeiten aufgezeigt werden, als was und wie man sich selbstdndig machen kann. 5
Grundsatzlich finde ich die Existenz des BIfU super. Existenzgrindungsférderung ist sehr gut. 4
Workshops zum Thema Existenzgriindungsférderung durchfihren. Innerhalb der Vorlesungszeit zu
Zeiten, in denen auch viele kdnnen.
Grof3te Hirde einer Existenzgriindung ist die Geschéftsidee. Interdisziplinarer Austausch mit Studie-
renden anderer Fachbereiche fehlt. Dies wiirde Ideen férdern. Skandinavische Lander legen viel Wert 1
auf interdisziplindre Zusammenarbeit.
Gut wére eine Mischung aus theoretischem Unterricht und Berichten von Existenzgriindern. 1
Konnte leider bisher an keinem Seminar zur Existenzgriindung teilnehmen, da diese immer mit den 1
Vorlesungen an der FH kollidieren, die Zeiten tiberschneiden sich.

Tabelle 37: Anmerkungen mit Bezug zum BIfU

Zum einen ist es wichtig, dass das BIfU zielgruppenorientierte Angebote bietet.
Hierbei ist zu beachten, dass die Interessen und Vorkenntnisse der Studierenden
teilweise stark differieren. Zum anderen sollte der Hinweis auf die Forderung des

interdisziplinaren Austausches ge pruft werden. Hierbei kdnnte das BIfU entspr e-
chende Kontakte zwischen den Fachbereichen fordern und die Fachbereiche motivie-
ren, mehr interdisziplindre (fachbereichstibergreifende) Projekte anzubieten, auch
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wenn dies im Rahmen der aktuellen Strukturen in de n Bachelor-Studiengéngen s-
cherlich nicht einfach sein durfte.

Anmerkungen im Hinblick auf die Angebote der Fachbereiche Anzahl
Zu geringes Angebot an Veranstaltungen zu BWL/Existenzgriindung am Fachbereich. 6
Veranstaltungen zu BWL/Existenzgriindung sind unnétig. 6
Benotung der BWL-Module unerwiinscht. BWL sollte kein Pflichtfach sein.
BWL-Veranstaltungen zu wenig anspruchsvoll. 5
Wichtigkeit von BWL-Wissen fur Beruf auch in nicht-wirtschaftswissenschaftlichen Studiengéngen. 3
Am Fachbereich sollte BWL erst gegen Ende des Studiums gelehrt werden (aktuell zu frih). 3
Aufgrund der vielen Pflichtseminare haben viele Studierenden keine Zeit hier und da weitere interes- 5
sante Seminare zu besuchen.
Existenzgriindungsthemen in die BWL-Veranstaltung integrieren, wg. insgesamt zu hoher Arbeitsbe- 5
lastung.
BWL-Veranstaltung nicht auf die Zielgruppe angepasst. 1
Ich habe kein Interesse an betriebswirtschaftlichen Inhalten, weil ich aufgrund friiherer Ausbildung 1
ausreichende Vorkenntnisse habe.
Mehr Praktika, Exkursionen oder Projekte, damit man praktisch die Unternehmen erleben kdnnte. 1
Anrechnung der Kurse BWL/Existenzgriindung. 1
Mehr Personen aus der direkten Praxis holen. 1

Tabelle 38: Anmerkungen mit Bezug zu den Fachbereichen

Die Fachbereiche solltenauf Basis der Anmerkungen der Befragten ihr eigenes An-
gebot kritisch Uberprifen und eventuell Verdnderungen vornehmen.

Anmerkungen im Hinblick auf die Kommunikation zur Existenzgriindungsférderung Anzahl

Mehr Information/Werbung zum Angebot der Existenzgriindungsférderung. 12
Viele wissen nicht, dass es so etwas gibt.

Mehr Prasenz am Standort Minden mit dem Thema Existenzgriindungsférderung. 5
Weg nach Bielefeld ist zeitaufwendig.

Persdnlich in den Lehrveranstaltungen erscheinen, nicht nur tber E-Mail kommunizieren. 2
Vielleicht auch schon mal in der Erstsemester-Woche vorstellen. 1
Professoren sollten in den Vorlesungen auf Angebote zur Existenzgrindungsférderung aufmerksam 1

machen.

Vielleicht wéare ich schon mal friher auf BIfU aufmerksam geworden, aber durch die meiner Meinung
nach zu voll gehéngten Wénde schaltet man manchmal ungewollt automatisch ab und es bleibt auch 1
nicht direkt alles im Gedéchtnis.

Machen Sie den Leuten keine falschen Hoffnungen sondern bleiben Sie realistisch bei Beratungen

und Prognosen fiir eine neue Existenz. Es gibt nichts Schlimmeres als in eine Schuldenfalle hinein zu 1
geraten.
BIfU fallt durch die stdndigen E-Mail-Bombardierungen nicht unbedingt positiv auf. 1

Tabelle 39: Anmerkungen mit Bezug zur Kommunikation

Das BIfU sollte seine Kommunikationsmafinahmen prifen und gegebenenfalls we i-
ter ausbauen. Hierbei sollte auch dem Standort in Minden eine besondere Aufmerk-
samkeit gewidmet werden. Aber auch der Hinweis, potentiellen Grindern keine fa |-
schen Hoffnungen zu machen, ist von Wichtigkeit. Die personliche Prasenz durch
BIfU -Mitarbeiter konnte in den Lehrveranstaltungen erhdoht werden.
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Sonstige Anmerkungen Anzahl

Lob, dass es eine Befragung von Studierenden durch die Hochschule gibt. 4
Es sollten mehr Befragungen dieser Art auch zu anderen Themen durchgefiihrt werden

Tabelle 40: Sonstige Anmerkungen
Es zeigt sich, dass eine von der Hochschule initiierte Befragung der Studierenden

offenbar auf ein ausgepréagtes Interesse bei den Studierenden trifft. Neben der hohen
Teilnehmerzahl driickt sich dies auch in den Anmerkungen der Studierenden aus.
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4. Bewertung der Untersuchungsergebnisse und Malinahmenempfehlungen
a) Grundlagenwissen in BWL

Die Wahrnehmung der Wichtigkeit von betriebswirtschaftlichem Wissen fur berufl i-
che Tatigkeit variiert in Abhangigkeit vom Fachbereich . Studierende des FB Sozi&
wesen und der Lehreinheit Gesundheit wiesen hier vergleichsweise niedrige Werte
auf, was zum Teil mit der tatsachlich geringeren Relevanz der BWL fiir das spéatere
Berufsleben in diesenbegriindet werden kann. Dennoch sollten die Fachbereicheih-
ren Studierenden die Bedeutung der BWL auch fur das alltagliche Leben verdeutli-
chen und begriinden, warum BWL ein Pflichtmodul im Studiengang ist . So kann das
Image der BWL insgesamt verbessertwerden.

Das Interesse der Studierenden an der BWL variiert in Abhangigkeit vom Fachb e-
reich. Gerade im FB Sozialwesen ist es vergleichsweise gering ausgepragtAuch hie-
raus ergibt sich, dass derFB SozialwesenMal3nahmen initiieren sollte, die zu einer
Verbesserung des Images der BWL bei den Studierenden des Fachbereichs fuhren.
Letztlich geht es darum, die Akzeptanz fur das Pflicht -Modul BWL weiter zu erh 6-
hen.

Hierfur ist natirlich auch die Angebotsgestaltung von Bedeutung. In der Befragung
zeigte sich, dassdie Zufriedenheit der Befragten mit dem aktuellen BWL -Angebot
fachbereichsabhéngig variiert . Insbesondere die Fachbereiche Gestaltung, Archite k-
tur und Bauingen ieurwesen sowie Sozialwesen sollten ihr aktuelles Angebot kritisch
Uberprufen und optimieren. Ansatzpunkte fir moégliche Verbesserungen kénnten
beispielsweise folgende sein: Umfang des Angebotes Niveau des Angebotes Zeit-
punkt des Moduls im Studienverlauf (eher am Ende platzieren).

An den Fachbereichen Ingenieurwissenschaften und Mathematik , Sozialwesen und
Gestaltung konnten in starkerem Male Gastreferenten aus Unternehmen in die
Lehrveranstaltungen eingeladen werden. Hierfir sollten die Dekane bei ihren Pro-
fessorenwerben.

b) Bielefelder Institut fur Unternehmensgriindung

Der BIfU-Bekanntheitsgrad unter den Studierenden ist mit hochschulweit en 40,2 %
bereits erfreulich hoch. Allerdings besteht auch noch ein deutliches Verbesserungs-
potenzial, da Uber die Halfte der Befragten das BIfU nicht kennen. Dies verdeutlicht,
wie wichtig die Bundelung und die K ontinuitat von Marketingmal3nahmen sind, um
das Thema Existenzgrindungsférderung im Bewusstsein der Studierenden zu ver-
ankern. Die Bedeutung der Kontinuitat resultiert vor allem aus der Tatsache, dass die
Zusammensetzung der Studierenden nicht stabil ist, sondern sich jedes Semester
verandert (Immatrikulationen und Exmatrikulationen finden regelmalig statt). Das
BIfU sollte die Marketingaktivitaten insbesonderenoch in den Fachbereichen Gestd-
tung, Architektur und Bauingenieurwesen, Ingenieurwissenschaften u nd Mathem a-
tik sowie Sozialwesen verstarken, um den Bekanntheitsgrad hier weiter zu steigern.
Hierbei dirfte vor allem auch eine verstarkte personliche Présenz in den Fachbere-
chen vor Ort forderlich sein. Dies kann unter anderem durch die Prasenz des im Ja-
OUEUw! YhY wdi U uBHF®MAbIEN uEd %E Duukdy Y wudOBD U w6l UET ET (
verschiedenen Standorten der Fachhochschulein Verbindung mit dem Besuch von
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Lehrveranstaltungen durch die studentischen Mitarbeiter des Instituts und den
Grundungscoach erreicht werden. Ebenso sollte der Bekanntheitsgrad des
Grindungscoaches in den Fachbereichen Gestaltung, Ingenieurwissenschaften und
MaOT 1 OEUPOwUOPDPI w20abEOPI Ul Owbkl PUI UWEUUET w, E
Prasenzgesteigert werden. Dies macht allerdings nur d ann Sinn, wenn es noch freie
Betreuungskapazitaten gibt.

Die BIfU-Angebote werden von den Befragten, die das BIfU kennen, als nitzlich an-
gesehen,sie finden es gut, dass es da BIfU gibt und der Auftritt des BIfU in der Of-
fentlichkeit wird als symp athisch wahrgenommen. In der Kommunikation sollte die
Kostenfreiheit der BIfU -Angebote starker herausgestellt werden, da 42 % der Befrag-
ten, die das BIfU kennen, nicht wissen, dass die Angebote kostenlos sind. Insgesamt
wird das BIfU mit seinen Angeboten Uberwiege nd sehr positiv von den Befragten
wahrgenommen.

Die Befragten, die schon BIfU-Angebote genutzt haben, erkennen, dass das BIfU wn-
abhangig berat, sie bescheinigen dem BIfU eine hohe Kompetenz und finden, dass
das Angebot des BIfU recht umfangreich ist. Insgesamt weisen diese Personen eine
hohe Globalzufriedenheit auf und kdnnen die Angebote des BIfU weiterempfehlen.
Dennoch sollten die Umsetzungsmoglichkeiten fur folgende Verbesserungspotenzi a-
le gepruft werden:

- Veranstaltungen innerhalb der Vorlesungszeit so anbieten, dass es nicht zu Sta-
denplaniberschneidungen kommit.

- Der interdisziplindre Austausch zwischen den Studierenden aller Fachbereiche
kénnte gefordert werden.

- Der Standort Minden sollte starker eingebunden werden.

- Die personliche Prasenz vor Ort in Lehrveranstaltungen kdnnte erhdoht werden.

- Einfuhrung eines Grindungs (plan)spiels in Form von einer 90-minutigen Lehrei n-
heit in einer reguléaren Lehrveranstaltung. 28

¢) Grundungsneigung von Studierenden

Ein hoher Teil der Befragten, die das BIfU kennen, wirde das BIfU fir den Fall einer
anstehenden Selbstandigkeit bzw. Unternehmensgriindung in jedem Fall kontakti e-
ren (46,3 %). Weitere 50,9 % der Befragten, die das BIfU kennen, kdnnten sich dies
zumindest grundsétzlich vorstellen. Es bestehtinsofern also ein hohes Nachfragepo-
tenzial an der FH Bielefeld nach Angeboten zur Grindungsférderung.

Aktuell sind bereits 4,9 % der Befragten selbstandigbzw. unternehmerisch tétig oder
stehen kurz davor, sich entsprechend zu betétigen (das sind bezogen auf die gesam-
ten Studierenden Uber 300 Pesonen). Ene selbstandige bzw. unternehmerische Ta-
tigkeit innerhalb der nachsten funf Jahre streben 7,6 % der Befragten an (das sind
bezogen auf die gesamten Studierenden fast 500 Persoen). Diese Zahlen zeigen das

% Hierzu wurden im Wintersemester 2009/10 unter Leitung von Prof. Dr. Plimer an der Lehreinheit
Wirtschaft von den Studierenden des Masterstudiengangs Betriebswirtschaftslehre verschiedene Spe-
le entwickelt, die nun in den nicht -wirtschaftswissenschaftlich en Studiengangen gestestet und weiter-
entwickelt werden ko nnen.
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grundsatzliche Grinderpotenzial an der FH Bi elefeld und damit verbunden auch die
gegebenenfalls erforderlichen Betreuungskapazitaten.

Zusammenfassung der Empfehlungen

Die nicht-wirtschaftswissenschaftlichen Fachbereiche sollten ihren Studierenden verdeutlichen, wa-
rum BWL -Grundkenntnisse fur das Berufsleben wichtig sind und begrinden, warum ein BWL-
Pflichtm odul in nicht -wirtschaftswissenschaftlichen Studiengangen enthalten ist.

Die nicht-wirtschaftswissenschaftlichen Fachbereiche sollten allgemein MalRnahmen umsetzen, die
zu einer Verbesserung des Images der BWL in ihren Studiengangen beitragen.

Die Fachbereiche sollten ihr aktuelles Angebot an BWL-Veranstaltungen kritisch tberprifen und
gegebenenfalls besser auf die Bedirfnisse der Studierenden ausrichten.

Die Einbindung von Gastreferenten kénnte am Fachbereich Gestaltung, am Fachbereich Ingenieu-
wissenschaften und Mathematik sowie am Fachbereich Sozialwesen verstarkt werden.

Das BIfU sollte durch geeignete Kommunikationsmafnahmen den Bekanntheitsgrad unter den Stu-
dierenden weiter erhéhen. Besonders im Fokus sollten dabei die FachbereicheGestaltung, Archite k-
tur und Bauingenieurwesen, Ingenieurwissenschaften und Mathem atik sowie Sozialwesen stehen.

Der Bekanntheitsgrad des Griindungscoaches sollte ebenfalls durchgeeignete Kommunikationsma 3-
nahmen weiter gesteigert werden, sofern noch freie Betreuungskapazitaten bestehen. Dies gilt inske-
sondere flr die Fachbereiche Gestaltung, Ingenieurwissenschaften und Mathematik sowie Sozialwe-
sen.

Die Konzeption des BIfU mit sei nen Angeboten trifft die Zielgruppenerwartungen in hohem Maf3e.
Dennoch sollte weiter versucht werden, die Angebote in einzelnen Bereichen noch zu ergénzen und
Zu optimieren.

Die Kostenfreiheit der Angebote sollte in der Kommunikation des BIfU noch starke r herausgestellt
werden.

Es besteht ein hohes grundsétzliches Interesse von Studierenden an Angeboten zur Existenzgria-
dungsférderung. Die Fachhochschule Bielefeld muss daher festlegen, welche Kapazitaten fir die
Griunderbetreuung zukinftig vorgehalten werd en sollen. Hiervon abhangig ist dann nattrlich auch
das Ausmal3, indem weitere MarketingmalRnahmen zum Thema Existenzgriindungsférderung

durchgefuhrt werden sollten.

Tabelle 41: Zusammenfassung der Empfehlungen
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5. Fazit

Die Ziele der Untersuchung wurden erreicht. Insgesamt handelt es sich um eine bh-
nenswerte Untersuchung, an der die Studierenden offenbar mit hohem Interesse teil-
genommen haben. Insofern sollte die FH Bielefeld prifen, ob die Meinung der St u-
dierenden Uber den Weg einer Online-Befragung nicht auch bei anderen Projekten
beriicksichtigt werden kann.

Abschiel3end kann festgehalten werden, dass das BIfU und die Konzeption seiner
Angebote gut auf die Bedurfnisse der (potentiellen) Grinder zugeschnitten und
durch eine hohe Akzeptanz gekennzeichnet sind. Die Bindelung der hochschulwe i-
ten Aktivitaten zur Grindungsforderung innerhalb eines Institutes und der Aufbau
einer entsprechenden Marke haben sich sehrgut bewéhrt. Ebenso zeigen diedurch-
gefuhrten Marketingmaflinahmen entsprechende Erfolge. Die FH Bielefeld befindet
sich insofern auf dem richtigen Weg und sollte nicht nachlassen, die erfolgreiche
Grunderforderung weiter fortzusetzen. Auch im Vergleich zu anderen Fachhoch-
schulen hinterlasst die Grundungsforderung an der FH Bielefeld einen besonders
positiven Eindruck.

Wichtig erscheinen die Fortfihrung und der Ausbau der Maflinahmen, insbesond ere
ist hier die Kontinuitat von hoher Wichtigkeit , um die Themen CExistenzgriindung
als Alternative zur abhéngigen Beschéftigung ? und CExistenzgriindungsférd erung ?
in den Kopfen der Studierenden und Absolventen zu vera nkern.

Die FH Bielefeld sollte gemeinsam mit ihren Partnern, den Sparkassen Bielefeld und
Herford sowie der Industrie - und Handelskammer Ostwestfalen zu Bielefeld, kri-
tisch Uberprifen, welche Kapazitate n zukinftig fir die Grindungsforderung vorg e-
sehen werden sollen, da abzusehen ist, dass die aktuellen Kapazitaten bei zusatat
chen MarketingmafRnahmen nicht ausreichen durften, um die gesamte Nachfrage
von Seiten der Studierenden und Absolventen abdecken zu kénnen. Dies gilt insbe-
sondere auch fur das Grindungscoaching.

Aufgrund der Bedeutung der Kommunikat ionsmaf3hahmen fur den Erfolg der
Grundungsforderung sollte bei zukinftigen Drittmittelprojektantragen  zudem da-
rauf geachtet werden, dass entsprechend gutausgestattete Marketingbudgets bean-
tragt werden.

Wegen des grundsatzlich hohen Interesses der Studierenden aus allen Fachberehen
an dem Thema Existenzgrindung, stellt die von der FH Bielefeld gewéhlte breite
Aufstellung der Grindungsforderung mit Einbeziehung aller Fachbereiche und (po-
tentiellen) Grunder ein sinnvolles Vorgehen dar. Die Beschrankung bzw. Konzentr a-
tion der Férderung auf Griinder, Glie durch ein hohes MaR an Produkt- und Prozess-
DOOOYEUDOOI Owi 1 O% é&érheint filisOdr BarspekriGEder FH Biele-
feld heraus betrachtet ¢ wenig vorteilhaft . Uber eine Griinderbetreuung durch die
Hochschule kann die Zahl der nicht erfolgreichen Grindungen mit Sicherheit ve r-

29 Braukmann/Koch/Wagnerl0 Thesen zur zukiinftigen Gestaltung von Programmen zur Férderung
von Existenz- und Unternehmensgrindu ngen aus Hochschulen, S. 2
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ringert werden. Dies sollte auch aus gesamtwirtschaftlicher Perspektive wiinschens-
wert sein.

Studierende und Absolventen mit Griindungsinteresse durften zudem weniger B e-
rihrungsangste zu Beratungsangeboten ihrer Hochschule haben als zu denen von
anderen (unbekannten) Organisationen, deren Unabhéangigkeit zudem nicht immer
zu erkennen ist.
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BIfU

Existenzgrindungsférderung an der Fachhochschule Bielefeld

Bielefelder Institut

fir Unternehmensgrindung

AGr ¢ndal &f
Sparkassen
Bielefeld und

Herford

ASpringSchoolf
Grundungsinitiati-
ve westfalischer
Fachhochschulen

Grinder-
stipendium
EXIST / BM fir
Wirtschaft und
Technologie

Grindungswett-
bewerb
start2grow

_ Veranstaltung
AEstienzgr ¢n

jedes Semester, 2 SWS, an
wechselnden Standorten,
ggof. ergdnzende Sonderver-
anstaltungen zum Aufbau
von speziellen Kompetenzen
(z.B. Teilnahme an Existenz-
grindungswettbewerben wie
At ar t 2agler Warshop
zu Préasentationstechniken)
Zielgruppe:

Studierende / Absolventen
mit Existenzgriindungsab-
sicht

notwendige
Vorkenntnisse:
Basiswissen Betriebswirt-
schaftslehre oder gleichwer-
tige Kenntnisse

Ziele:

PotentialerschlieBung,
Qualifikation, Vermittlung von
grindungsrelevantem Fach-
wissen, Sensibilisierung bzgl.
notwendiger personlich-
fachlicher Voraussetzungen
des Grunders, Betreuung
potentieller Griinder, Net-
working, Business-Plan
Lehrform / Methoden:
seminaristischer Unterricht,
Haus- / Projektarbeiten,
Gruppenarbeiten, Diskussio-
nen, Exkursion e n é

Veranstaltung
AExistenz-
grindungs-
nachmittagf

1-2x pro Jahr (im Frihjahr /
Herbst), an wechselnden
Standorten

Zielgruppe:

alle Studierenden / Absol-
venten

notwendige
Vorkenntnisse:

keine

Ziele:

Interesse fur Existenzgriin-
dung wecken, Motivation,
Information, Potentialer-
schliefung

Lehrform / Methoden:
Ausstellungen / Vortrage /
Diskussionen

_ Veranstaltung
A St ardnide treffen
Untern e h me r

Gastvortrage / Diskussionen
in unregelméRigen Abstén-

den wahrend des Semesters,

an wechselnden Standorten
Zielgruppe:

alle Studierenden im Bache-
lor-Studium

notwendige
Vorkenntnisse:

keine

Ziele:

Interesse bei Studierenden
fur Existenzgriindung we-
cken, Motivation

Lehrform / Methoden:
Vortrage / Diskussionen

_ Veranstaltung
APlanspiel Existenz-
grindungn

1x pro Jahr, 3 SWS, Projekt-
veranstaltung, Studierende
erleben in Teams auf spiele-
rische Weise griindungsrele-
vante Probleme.
Zielgruppe:

alle Studierenden im Master-
Studiengang Betriebswirt-
schaftslehre

notwendige
Vorkenntnisse:
Bachlorabschluss mit BWL-
Schwerpunkt

Ziele:

Interesse bei Studierenden
fur Existenzgriindung we-
cken, Motivation, Potential-
erschliefung, Qualifikation,
Vermittlung von griindungs-
relevantem Fachwissen,
Sensibilisierung bzgl. not-
wendiger persoénlich-
fachlicher Voraussetzungen
des Grunders

Lehrform / Methoden:
Planspiel

Grundungscoaching

Der Griindungscoach betreut
Grunder vor dem Hinter-
grund ihrer konkreten,
individuellen Problemstellun-
gen, die im Rahmen ihres
Griindungsprojektes aufge-
treten sind. Das Coaching
wird kontinuierlich angebo-
ten.

Zielgruppe:

Studierende / Absolventen
mit konkretem Existenzgriin-
dungsvorhaben / Existenz-
grunder

notwendige
Vorkenntnisse:
Basiswissen Betriebswirt-
schaftslehre oder gleichwer-
tige Kenntnisse

Ziele:

Qualifikation, Einzel-
Betreuung vor / wahrend /
nach der Grindung, Ratge-
ber, Networking

Intensiv-Seminare

Innerhalb von 1-2 Seminar-
tagen vermittelt der Griin-
dungscoach praxisnahes
Wissen zu den Themen
Marketing, Finanzen, Orga-
nisation und Steuern. Die
Seminare werden in Abhén-
gigkeit vom Bedarf durchge-
fuhrt.

Zielgruppe:

Studierende / Absolventen
mit konkretem Existenzgriin-
dungsvorhaben / Existenz-
grinder

notwendige
Vorkenntnisse:
Basiswissen Betriebswirt-
schaftslehre oder gleichwer-
tige Kenntnisse

Ziele:

Qualifikation, Vermittlung von
grindungsrelevantem Fach-
wissen, Networking

Unternehmer
und Experten
aus der Region

Alumni-
Datenbank
der FH Bielefeld

XING-Gruppe
AEX i s tnden
der
FH Bielef e |

z

d

FH Durchstarter
Grundungs-
initiative
westfalischer
Fachhochschulen

Seminare
IHK-Akademie

spezielle Existenz-
griindungsveranstaltung

spezielle Existenz-
grindungsveranstaltung

spezielle Existenz-
griindungsveranstaltung

spezielle Existenz-
grindungsveranstaltung

spezielles Existenz-
grindungsprogramm

spezielles Existenz-
grindungsprogramm

Perspektive
CampusStart
Kooperations-

projekt von FH +

Uni Bielefeld

spezielles
Existenzgriindungs-
programm

Grundlagen-
veranstaltung

gegeng¢ber

der BWL /

Interesse an
Lehrform / Methoden: Vorlesung / seminaristischer Unterricht, Lehrgesprache, Gruppenarbeiten, Diskussionen...

Veranstal t

Pflicht-Veranstaltung im Bachelor-Studium, 2 SWS, in jedem Fachbereich
Zielgruppe: alle Studierenden, notwendige Vorkenntnisse: keine

Ziele: Vermittlung von BWL-Basiswissen auf Grundlage eines fachbereichsiibergreifenden Curriculums mit fachbereichsspezifischen Adaptionen, Abbau von Bertihrungséngsten
deksit ABi el efelder

B WL

ung

wecken,

Vorstellung

ABas i gswihsasfetns |Beehtrreifie b s wi r

Model | si,

Arbeitplus Biele-
feld und ARGE
Herford

Netzwerk

Abbildung 1: Existenzgrindungsférderung an der FH Bielefeld
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Online -Befragung der FH Bielefeld fur alle Studierenden - dauert maximal 5 Min u-
ten!

Liebe Studierende,

an der Fachhochschule Bielefeld wird im Rahmen eines Forschungsprojektes eine
Untersuchung zum Thema Existenzgrindung durchgefuhrt.

Hierzu ist eine Online -Befragung entwickelt worden, die sich an die Studierenden
aller Fachbereiche richtet.

Bitte beteiligen auch Sie sich an dieser Umfrage, um mdoglichst aussgekraftige Daten
fur alle Fachbereiche zu erhalten. Nur so ist es mdglich, die Angebote der Hochsclu-

le optimal auf die Bedurfnisse der Studierenden ausrichten zu konnen.

Die Befragung erfolgt vollkommen anonym und dauert maximal 5 Minuten ¢ ist also
schnell erledigt.

Bitte rufen Sie jetzt den nachfolgenden Link auf, um die Befragung zu starten.

http://equestionnaire.de/?9=6739

Wir bedanken un s fur Ihre Mithilfe.
Mit freundlichen GriRen

Fachhochschule Bielefeld
Hon-Prof. Dr. Marc Hasenjager

Versendet am 11.12.2009 an 7725 Empfanger.
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Erinnerung: Bitte beteiligen Sie sich noch an der Online-Befragung der FH Bielefeld!

Hinweis:

Wenn Sie bereits an der OnlineBefragung im Rahmen des Forschungsprojektes zur
Existenzgrindung innerhalb der letzten Tage teilgenommen haben, dann kénnen Sie
die nachfolgende Information ignorieren. Vielen Dank nochmals fir Ihre Beteiligung.

Falls Sie nach nicht teilgenommen haben, bitte unbedingt weiterlesen:
Liebe Studierende,

wir haben auf die von uns in der letzten Woche gestartete Umfrage zum Thema Exs-
tenzgrindung und Selbstandigkeit bereits eine vergleichsweise hohe Beteiligung von
den Studierenden aller Fachbereiche registrieren zu kénnen.

Jedoch benétigen wir von mdglichst allen Studierenden eine Rickmeldung. Eine ho-
he Teilnahmequote ist wichtig, um den Ergebnissen mehr Gewicht zu verleihen, d.h.
sie letztlich weniger angreifbar zu machen.

Die Befragung haben Sie schnell erledigt- sie dauert maximal 5 Minuten, weil

sie Filterfragen enthéalt, damit Sie moglichst nur Fragen gestellt bekommen, die Sie
auch sinnvoll beantworten kénnen.

Rufen Sie daher jetzt den nachfolgenden Link zur Teilnahme auf:

http://equestionnaire.de/?9=6739

Vielen Dank und ein schones Weihnachtsfest wiinscht Ihnen
Hon.-Prof. Dr. Marc Hasenjager

Fachhochschule Bielefeld

Versendet am 17.12.2009 an 7725 Empfanger.
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& Existenzgriindungsfarderung an der FH Bielefeld - eQuestionnaire™ v.2009

- Microsoft Internet Explorer. bereitgestellt von NetCol
K [-a equestionnaire. de, v & 4| %
D-ateL Bearbeiten  Ansicht  Favoren  Extras 7
% Q[ Securs Search -
< Favoriten | 55 Google & ©
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Existenzgriindungsforderung an der FH Bielefeld

>

Befragung von Studierenden aller Fachbereiche durch die FH Bielefeld

[b Fachhochschule Bielefeld

University of Applied Sciences

In welchem Fachbereich sind Sie an der
Fachhochschule Bielefeld eingeschrieben?

Gestaltung

Abbildung 2: Screershot Fragebogen 1
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Abbildung 3: Screershot Fragebogen?2
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istenzgriindungsfirderung an der FH Bielefeld - eQuestionnaire™ v. 2009 - Microsoft Internet Explorer bereitgestellt von N
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Befragung von Studierenden aller Fachbereiche durch die FH Bielefeld

m) Fachhochschule Bielefeld
University of Applied Sciences

In welchem Studiengang erwerben Sie Thren
Hochschulabschluss?

Bachelor Gestaltung

Abbildung 4: Screenshot Frageboger8
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Befragung von Studierenden aller Fachbereiche durch die FH Bielefeld
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sehr wichtio  eher wichtig b2
3
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Abbildung 5: Screershot Fragebogen4
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personlich mit dem
derzeitigen Angebot an
Lehrveranstaltungen mit
betriebswirtschaftlichen
Inhalten in Threm
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Gastreferenten aus einem Unternehmen zu
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I
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‘Wie interessant fanden Sie den Gastvortrag /
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sehr wichtig

Fur wie wichtig halten Sie es, dass
Unternehmensvertreter als Gastreferenten in
Ihre Lehrveranstaltungen eingeladen werden?
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Abbildung 7: Screershot Fragebogen6
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|

Seite 4 ab 1 Bei 2,5cm  Ze 1 Ak | AND | ERW | |UB |Deutsch {De
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Bielefelder
Institut fiir Unternehmens
Unternehmens - griindung
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‘Welche Einrichtung ist an der FH
Bielefeld fir die Unterstiitzung von
Studierenden bei der Grindung ihres
eigenen Unternehmens bzw. dem Weg
in die Selbstandigkeit zustandig?
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Bibliothek mitgenommen.

Ich habe schon einmal die Homepage des BIfU
besucht.

Ich weiB, dass die FH Bielefeld einen eigenen
Grindungscoach hat, der Studierende mit
Interesse an einer Unternehmensgrindung
bzw. Selbstandigkeit kostenlos berat.

Ich habe schon einen Informationsflyer vom
BIfU in der Hochschule gesehen.

Tch hahe mich schon einmal mit anderan
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Ich habe eine blaue BIfU-Tragetasche in der
Bibliothek mitgenommen.

Ich habe schon einmal die Homepage des BIfU
besucht.

Ich weill, dass die FH Bielefeld einen eigenen

Grindungscoach hat, der Studierende mit o o
Interesse an einer Unternehmensgriindung

bzw. Selbstandigkeit kostenlos berat.

Ich habe schon einen Informationsflyer vom o o
BIfU in der Hochschule gesehen.

Ich habe mich schon einmal mit anderen
Studierenden tber das BIfU bzw. seine (@ @
Angebote unterhalten.

Ich habe davon gehért, dass das BIfU im

Wintersemester einen Ideenwettbewerb o o
organisiert, bei dem es Geldpreise zu

gewinnen gibt.

Ich habe BIfU-Zuckertiitchen in der Cafeteria /
Mensa gesehen.

Ich habe schon Plakate vom BIfU in der
Hochschule gesehen.

I

Ich habe schon einmal eine E-Mail mit
Informationen tber vom BIflJ organisierte (@ @
Veranstaltungen erhalten.
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